
Аннотация 

 

Дисциплина «Маркетинг» входит в вариативную часть образовательной программы 

подготовки обучающихся по направлению «38.03.01 «Экономика» направленность 

«Экономика предприятий и организаций». Дисциплина реализуется кафедрой №82. 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника 

 общекультурных компетенций:  

ОК-7 «способность к самоорганизации и самообразованию»; 

общепрофессиональных компетенций:  

ОПК-2 «способность осуществлять сбор, анализ и обработку данных, необходимых 

для решения профессиональных задач», 

ОПК-4 «способность находить организационно-управленческие решения в 

профессиональной деятельности и готовность нести за них ответственность»; 

профессиональных компетенций:  

ПК-3 «способность выполнять необходимые для составления экономических 

разделов планов расчеты, обосновывать их и представлять результаты работы в 

соответствии с принятыми в организации стандартами», 

ПК-7 «способность, используя отечественные и зарубежные источники информации, 

собирать необходимые данные, анализировать их и готовить информационный обзор 

и/или аналитический отчет», 

ПК-9 «способность организовывать деятельность малой группы, созданной для 

реализации конкретного экономического проекта». 

 Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с:   

- особенностями применения маркетинга и его основных элементов; 

 - способами организации и планирования маркетинговой деятельности; 

 - особенностями применения маркетинга в современных условиях.  

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 

учебного процесса: лекции, практические занятия, самостоятельная работа студента, 

консультации. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 

контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме дифференцированного  

зачета. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единицы, 144 часа.  

Язык обучения по дисциплине «русский». 

 


