
Аннотация 
 

Дисциплина «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с 
общественностью)» входит в вариативную часть образовательной программы подготовки 
обучающихся по направлению «38.03.06 «Торговое дело » направленность «Реклама в 
торговой деятельности». Дисциплина реализуется кафедрой №82. 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника 

 общекультурных компетенций:  
ОК-5 «способность к самоорганизации и самообразованию»; 
общепрофессиональных компетенций:  
ОПК-1 «способность решать стандартные задачи профессиональной деятельности на 

основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-
коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной 
безопасности». 

профессиональных компетенций: 
ПК-13 «готовность участвовать в реализации проектов в области профессиональной 

деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической и (или) 
товароведной)». 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с формирование у 
студентов системы взглядов на современную рекламно-коммуникационную деятельность 
предприятия и перспективы ее развития, а также знакомит студентов с пиар – 
технологиями и их ролью в рыночной экономике 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: лекции, практические занятия, самостоятельная работа студента. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме экзамена. 
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единицы, 144 часа. 

Язык обучения по дисциплине «русский». 

 


