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Аннотация 
 

Дисциплина«Интернет-маркетинг» входит в образовательную программу высшего 
образования–программу бакалавриата по направлению подготовки 38.03.05«Бизнес-
информатика»направленности«Архитектура предприятия». 

Дисциплинареализуетсякафедрой№82. 
Дисциплина нацелена на формирование у выпускника следующей 
компетенции:ПК-30«Интернет-маркетинг». 

Содержаниедисциплиныохватываеткругвопросов,связанныхсформированиемзнанийобо
собенностяхмаркетинговойдеятельностивинформационно-телекоммуникационной сети 
Интернет, с приобретением умений и навыков по разработкеинформационно-
аналитическойсправки,SMM–стратегиииконтент-плана. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебногопроцесса:лекции,практические занятия,самостоятельнаяработаобучающегося. 

Программойдисциплиныпредусмотреныследующиевидыконтроля:текущийконтрольусп
еваемости, промежуточнаяаттестациявформе экзамена. 
Общая трудоемкостьосвоениядисциплинысоставляет 3зачетныхединицы,108часов. 

Языкобученияподисциплине«русский». 
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1Переченьпланируемыхрезультатовобучения подисциплине 
1.1. Цели преподавания дисциплины связаны с формированием у 

обучающихсязнанийобособенностяхмаркетинговойдеятельностивинформационно-
телекоммуникационной сети Интернет, с приобретением умений и навыков по 
разработкеинформационно-аналитическойсправки,SMM–стратегиииконтент-плана. 

1.2. Дисциплинавходитвсоставчасти,формируемойучастникамиобразовательных 
отношений образовательной программы высшего образования (далее ОПВО). 

1.3. Переченьпланируемыхрезультатовобученияподисциплине,соотнесенныхспланируе
мымирезультатамиосвоенияОПВО. 

Врезультатеизучениядисциплиныобучающийсядолженобладатьследующимикомпетенц
иями или их частями. Компетенции и индикаторы их достижения приведены втаблице 1. 
Таблица1–Переченькомпетенцийииндикаторовихдостижений 
Категория 

(группа)компет
енции 

Код и 
наименование
компетенции 

Код и наименование индикатора 
достижениякомпетенции 

Профессиональные
компетенции 

ПК-30 Интернет-
маркетинг 

ПК-30.З.1 знать организацию и 
техникубезопасности работы на 
электрооборудовании,установленномнарабочем
месте;процессопределения и сегментации 
целевой 
аудитории;KPI(ключевыепоказателиэффективно
сти)каждогоканалаинтернет-
маркетинга;особенностипотребленияконтентавс
оциальных сетях; правила написания постов 
всоциальныхсетях; 
ПК-30.У.1 
уметьискатьинформациюинеобходимыедлярабо
тысервисывсовременных поисковых 
системах;сегментироватьцелевуюаудиториядля
разныхзадачипродуктов;обосновыватьвыборцел
евойаудитории;различатьвидытекстов; писать 
посты для социальных сетей поконтент-плану; 
ПК-30.В.1 
владетьнавыкамисоставленияинформационно-
аналитическойсправкииSMM-
стратегии;поразработкиконтент-плана 
на 2 недели для сообщества в социальных 
сетях;написаниятекста длясоциальныхсетей. 

 
2. МестодисциплинывструктуреОПВО 

Дисциплина базируется на знаниях, ранее приобретенных обучающимися при 
изученииследующихдисциплин: 

- Информатика; 
- Информационныетехнологиивбизнесе; 
- Маркетинг. 
Знания,полученныеприизученииматериаладаннойдисциплины,имеюткаксамостоятельноез

начение,такииспользуютсяприизучениидругихдисциплин. 
-- Управлениебизнесом. 

3. Объемитрудоемкостьдисциплины 
Данные об общем объеме дисциплины, трудоемкости отдельных видов учебной 

работыподисциплине (и распределение этой трудоемкости посеместрам) представлены в 
таблице2. 
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Таблица2–Объемитрудоемкость дисциплины 
Видучебнойработы Всего Трудоемкость посеместрам 

№4 

1 2 3 

Общая 
трудоемкостьдисцип
лины,ЗЕ/(час) 

3/108 3/108 

Изнихчасовпрактической 
подготовки,(час) 

34 34 

Аудиторныезанятия,всегочас., 

втомчисле 

51 51 

лекции (Л),(час) 17 17 

практические/семинарские 
занятия(ПЗ),(час) 

34 34 

лабораторныеработы (ЛР),(час) - - 

курсовой проект (работа) (КП, 
КР),(час) 

- - 

экзамен, (час) 36 36 

Самостоятельная работа 
(СРС),всего(час) 

21 21 

Вид промежуточной 
аттестации:зачет, дифф. зачет, 
экзамен (Зачет,Дифф.зач, Экз.) 

Экз. Экз. 

Экзаменможетпроводитьсяв формедемонстрационногоэкзамена. 
 

4. Содержание дисциплины 
4.1. Распределение трудоемкости 

дисциплиныпоразделамивидамзанятий 
Разделы,темыдисциплиныиихтрудоемкостьприведенывтаблице3. 

Таблица3 –Разделы,темыдисциплины,ихтрудоемкость 
Разделы,темыдисциплины Лекции

(час) 
ПЗ (СЗ) 

(час) 
ЛР 

(час) 
КП 

(час) 
СРС 
(час) 

Семестр 4 

Раздел1.Анализинформационного 
пространства 
Тема 1.1 Введение. Организация 
итехника безопасности работы 
наэлектрооборудовании 
Тема 1.2 Анализа 
информационного пространства 
компании и конкурентов 
Тема 1.3 Процесс определения и 
сегментации целевой аудитории 
Тема1.4Обоснования выбора 
сервисов в современных 
поисковых 

 
 
 

1 
 
 

2 
 
 

4 

 
 
 
 
 
 

6 
 
 

6 

   
 
 
 
 
 

4 
 
 

3 
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системах 2 4   4 

Раздел 2. Организация 
процессов в интернет-
маркетинге 
Тема 2.1 Особенности создания 
стратегия продвижения в социальных 
сетях(SMM) 
Тема 2.2 Постинг и его роль в 
социальных сетях 
Тема2.3Правила разработки контен 
-плана 

 
 
 

4 
 
 

2 

2 

 
 
 

6 
 
 

6 

6 

   
 
 

3 
 
 

3 

4 

Итого всеместре: 17 34   21 

Итого: 17 34 0 0 21 

 

Практическая подготовка заключается в непосредственном выполнении обучающимися 
определенных трудовых функций, связанных с будущей профессиональной деятельностью. 

 
4.2. Содержание разделов и тем лекционных занятий 
4.3. Содержание разделови темлекционных занятий приведено втаблице4. 

Таблица4-Содержание разделов итемлекционныхзанятий 
Номерраздела Названиеисодержание разделовитемлекционныхзанятий 

1 Раздел1. Анализаинформационногопространства 
Тема1.1Введение.Организацияи техникабезопасностиработына 
электрооборудовании 
Общие правила безопасной работы на 
электрооборудовании.ОсновыбезопасностивсетиИнтернет. 
Тема 1.2 Анализа информационного пространства компании 
иконкурентов 
Функционирование Интернета в современном 
обществе.Коммуникационное взаимодействие в интернет-
среде.Основныетермины и понятия в интернет - маркетинга.Анализ 
конкурентов.Мониторингинформационногополяконкурентов. 
Тема 1.3 Процесс определения и сегментации целевой 
аудиторииВыявление 
целевойаудиторииихарактеристикпотребителей.Теория и 
практика проведения маркетинговыхисследований 
винформационно-телекоммуникационной 
сетиИнтернет.Информационно-аналитическаясправка. 
Тема 1. 4 Обоснования выбора сервисов в современных 
поисковыхсистемах 
Информационные технологии, используемые в интернет-

маркетинге. KPI. Веб-аналитика и веб статистика. Выбор 
сервисоввсовременныхпоисковыхсистемах.Парсингисервисыдля 
работысним.Анализсовременныхпоисковыхсистем.Таргет. 

2 Раздел 2. Организация процессов в интернет- 
маркетингеТема 2.1 Особенности создания стратегия 
продвижения всоциальныхсетях(SMM) 
Социальныесетивиды,особенности,рекламно-
коммуникационныевозможности.Подборплощадокдляразмещения
медийныхрекламныхматериалов.Подготовка 
контента.SMM-стратегия. 
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 Тема2.2Постингиегорольвсоциальныхсетях 

Способы привлечение подписчиков. Специфика написания 
текстадлясоциальныхсетей.Особенностиработысцелевойаудиторие
й.Правиланаписанияпостовдля социальных сетей.Видыпостов. 
Тема2.3Правиларазработкиконтент–плана 
Контент-план.Спецификасозданияконтент-
планаприпомощисовременныхинформационныхтехнологий.Прави
ларазработки 
контент–плана. 

 
4.4. Практические(семинарские)занятия 

Темыпрактическихзанятийиихтрудоемкостьприведенывтаблице5. 
Таблица5 –Практические занятияиихтрудоемкость 

№
п/п 

 
Темы 

практических
занятий 

Формыпракт
ическихзанят

ий 

 
Трудоемкость,

(час) 

Изнихпракти
ческойподгот

овки,(час) 
№ 

разделади
сцип-
лины 

Семестр 4 

1 Анализинформационно
гопространствакомпан
ии и 
конкурентов 

Практическая
работа 

6 6 1 

2 Созданиеинформацион
но-
аналитическойсправки 
компании 

Практическая
работа 

6 6 1 

3 Анализ современных 
поисковыхсистем 

Практическая 
работа 

4 4 1 

4 Разработка
 стратегии
продвижения  в 
социальных
 сетях
(SMM) 

Практическая
работа 

6 6 2 

5 Создание 
 различныхви
дов постов для 
социальныхсетей 

Практическая
работа 

6 6 2 

6 Разработкаконтент-
плана на 2 недели 
длясообщества в 
социальныхсетях 

Практическая
работа 

6 6 2 

Всего: 34 34  

 
4.5. Выполнениелабораторныхработ 

Темылабораторныхработиихтрудоемкостьприведенывтаблице6. 
Таблица6–Лабораторныезанятияиихтрудоемкость 

№

п/п 

 
Наименованиелабораторныхработ Трудоемкость,

(час) 

Изнихпракти
ческой 

подготовки,
(час) 

 
№разделад

исциплины 

Учебным планомнепредусмотрено 
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Всего   

 

4.6. Курсовое проектирование (работа) 
Учебным планом не предусмотрено 

 
4.7. Самостоятельная работа обучающихся 

Видысамостоятельнойработыиеетрудоемкостьприведенывтаблице7. 
Таблица7-Видысамостоятельнойработыиеетрудоемкость 

Видсамостоятельнойработы Всего,час Семестр4,час 

1 2 3 
Изучениетеоретическогоматериала 
дисциплины(ТО) 11 11 

Курсовоепроектирование(КП,КР) - - 
Расчетно-графическиезадания(РГЗ) - - 
Выполнениереферата(Р) - - 
Подготовка к текущемуконтролю 
успеваемости(ТКУ) 4 4 

Домашнее задание(ДЗ) - - 
Контрольныеработызаочников(КРЗ) - - 
Подготовкакпромежуточнойаттестации 
(ПА) 6 6 

Всего: 21 21 

 
5. Переченьучебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся 

по дисциплине(модулю) 
Учебно-методическиематериалыдлясамостоятельнойработыобучающихсяуказанывп.п. 6-11. 
 

6. Перечень печатных и электронных учебных изданий 
Перечень печатныхи электронных учебных изданий приведен втаблице8. 
Таблица8–Переченьпечатныхиэлектронныхучебныхизданий 

 
 
 

Шифр/U
RLадрес 

 
 
 

Библиографическаяссылка 

Количество
экземпляров
вбиблиотек
е(кромеэле
ктронныхэк
земпляров 

) 

https://znaniu
m.com/catalog 
/product/1091
183 

Акулич,М.В.Интернет-
маркетинг:учебникдлябакалавров/М.В.Акулич.—
Москва:Издательско-торговаякорпорация 
«ДашковиК°»,2020.—352с. 

 

https://znaniu
m.com/catalog 
/product/1831 

Цифровые маркетинговые коммуникации: введение в 
профессию:учебникдлявузов/подред.Г.Л.Азоева.-Санкт-
Петербург:Питер,2021. -336с. 

 

728   

https://znanium.com/catalog/product/1091183
https://znanium.com/catalog/product/1091183
https://znanium.com/catalog/product/1091183
https://znanium.com/catalog/product/1091183
https://znanium.com/catalog/product/1091183
https://znanium.com/catalog/product/1091183
https://znanium.com/catalog/product/1831728
https://znanium.com/catalog/product/1831728
https://znanium.com/catalog/product/1831728
https://znanium.com/catalog/product/1831728
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https://znaniu

m.com/catalog 

/product/1053

378 

Смолина,В.А.SMMснуля.Секретыпродвижениявсоциальных 
сетях: практ. пособие / В.А. Смолина. - Москва:Инфра-
Инженерия,2019.-252с. 

 

http://lib.aanet 
.ru/jirbis2/inde
x.php?option=
com_irbis&vie
w=irbis&Itemi
d=418 

ЯстребовА.П.,РудаковаЛ.В.Интернет–маркетинг/ЯстребовА.П.–
СПб:РИЦГУАП,2021. –123с. 

 

https://znaniu

m.com/catalog 

/product/1783

949 

Румянцев, Д. Продвижение бизнеса в ВКонтакте. 
Системныйподход:практическоеруководство/Д.Румянцев.-
Санкт-Петербург:Питер,2019. -336с. 

 

file:///C:/Users 

/Acer/Downlo

ads/Rudakova.

pdf 

Рудакова,Л.В.Производстворекламнойпродукции/Л.В.Рудакова.
–СПб:РИЦ ГУАП,2020.–131с. 

 

https://znaniu

m.com/catalog 

/product/1659

83 

Цифровойбизнес:учебник/поднауч.ред.О.В.Китовой.—
Москва:ИНФРА-М,2021.—418с. 

 

https://znaniu

m.com/catalog 

/product/1244

177 

Управлениебизнесомвцифровойэкономике:вызовыирешения: 
монография / под ред. И. А. Аренкова, Т. А. Лезиной,М. К. 
Ценжарик, Е. Г. Черновой. - Санкт-Петербург: СПбГУ,2019.-
360с. 

 

http://lib.aanet 

.ru/jirbis2/inde

x.php?option=

com_irbis&vie

w=irbis&Itemi 

d=418 

Основыинтернет-
рекламы:учебноепособие/М.М.Лачугина,У.С.Опалева;С.-
Петерб.гос.ун-таэрокосм.приборостроения. 
- Санкт-Петербург:Изд-воГУАП,2019.-65с. 

 

https://znanium.com/catalog/product/1053378
https://znanium.com/catalog/product/1053378
https://znanium.com/catalog/product/1053378
https://znanium.com/catalog/product/1053378
https://znanium.com/catalog/product/1053378
https://znanium.com/catalog/product/1053378
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
https://znanium.com/catalog/product/1783949
https://znanium.com/catalog/product/1783949
https://znanium.com/catalog/product/1783949
https://znanium.com/catalog/product/1783949
https://znanium.com/catalog/product/1783949
https://znanium.com/catalog/product/1783949
https://znanium.com/catalog/product/165983
https://znanium.com/catalog/product/165983
https://znanium.com/catalog/product/165983
https://znanium.com/catalog/product/165983
https://znanium.com/catalog/product/165983
https://znanium.com/catalog/product/165983
https://znanium.com/catalog/product/1244177
https://znanium.com/catalog/product/1244177
https://znanium.com/catalog/product/1244177
https://znanium.com/catalog/product/1244177
https://znanium.com/catalog/product/1244177
https://znanium.com/catalog/product/1244177
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
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http://lib.aanet 

.ru/jirbis2/inde

x.php?option=

com_irbis&vie

w=irbis&Itemi 

d=418 

Электронныйбизнес(бизнес-
портал):[Электронныйресурс]:учебно-
методическоепособие/Н.В.Богословская,А.В.Бржезовский;С.-
Петерб.гос.ун-таэрокосм.приборостроения. 
- Электрон. текстовые дан. - Санкт-Петербург: Изд-во 
ГУАП,2020.-91с. 

 

 

7. Перечень электронных образовательных ресурсов информационно-
телекоммуникационнойсети«Интернет» 

Переченьэлектронныхобразовательныхресурсовинформационно-
телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения 
дисциплиныприведенвтаблице9. 
Таблица9–Переченьэлектронныхобразовательныхресурсовинформационно-
телекоммуникационнойсети«Интернет» 

URLадрес Наименование 
http://www.akarussia.ru/knowledge/industri
al_standarts 

«ОсобенностимаркетинговыхкоммуникацийвИнте
рнетеспозициинормделовойэтики.ПозицияАссоциа
цииКоммуникационныхАгентствРоссии(АКАР)иА
ссоциации 
интерактивныхагентств(АИА) 

http://www.akarussia.ru ОфициальныйсайтАКАР 
http://www.consultant.ru/document/cons_do
c_LAW_58968/ 

Федеральный закон «О рекламе» от 13.03.2006 
N38-ФЗ(вред.2019г.) 

https://cmsmagazine.ru/journal/ CMSMagazine 
https://esat.worldskills.ru/regulations НормативныедокументыоДЭ 

 
8. Переченьинформационныхтехнологий 

8.1 Переченьпрограммногообеспечения,используемогоприосуществленииобразова
тельногопроцессаподисциплине. 

Переченьиспользуемогопрограммногообеспеченияпредставленвтаблице10. 
Таблица10 –Переченьпрограммногообеспечения 
№п/п Наименование 

1 MicrosoftWindows7 
110-7от28.02.2019 

2 MicrosoftOfficeStandard 
1031-3от 31.07.2018 

 
8.2 Переченьинформационно-справочных 

систем,используемыхприосуществленииобразовательногопроцессаподисциплине. 
Переченьиспользуемыхинформационно-справочныхсистемпредставленвтаблице11. 

Таблица11–Перечень информационно-справочныхсистем 
№п/п Наименование 

1 КонсультантПлюс 
2 ЭБСZNANIUM 
3 Гарант 

http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://www.akarussia.ru/knowledge/industrial_standarts
http://www.akarussia.ru/knowledge/industrial_standarts
http://www.akarussia.ru/knowledge/industrial_standarts
http://www.akarussia.ru/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/
https://cmsmagazine.ru/journal/
https://esat.worldskills.ru/regulations
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9. Материально-техническаябаза 
Состав материально-технической базы необходимой для

 осуществленияобразовательногопроцесса 
подисциплине,представленвтаблице12. 

Таблица12–Составматериально-техническойбазы 

№
п/п 

Наименование составной 
частиматериально-
техническойбазы 

Номер 
аудитории(принеобх
одимости) 

1 Учебнаяаудиториидляпроведениязанятийлекционноготипа–
укомплектованаспециализированной(учебной)мебелью,набо
ромдемонстрационногооборудованияиучебно-
нагляднымипособиями,обеспечивающимитематическиеиллю
страции,соответствующиерабочим 
учебнымпрограммамдисциплин(модулей). 

 

2 Учебная аудитории для проведения занятий 
практическоготипа-
укомплектованаспециализированной(учебной)мебелью,тех
ническимисредствамиобучения,служащими 
дляпредставленияучебнойинформации 

 

3 Помещение для самостоятельной работы–
укомплектованоспециализированной(учебной)мебелью,осн
ащенокомпьютерной техникой с возможностью 
подключения ксети«Интернет»иобеспеченодоступомв 
электроннуюинформационно-образовательнуюсреду 
организации 

Читальный
 зал
библиотеки; 
21-17-

кабинеткурсового
 и
дипломногопроекти
рования 

4 Учебнаяаудиториидляпроведенияпромежуточнойаттестаци
и-укомплектованаспециализированной(учебной) 
мебелью,техническимисредствамиобучения,служащимидл
япредставленияучебнойинформации 

компьютерный класс 
свозможностью 
выходавИнтернет 

5 Учебная аудитории для подготовки и
 прохождениядемонстрационногоэкзамена –
аккредитованнаяплощадка,всоответствиис(К.О.Д.(1.1)дляд
емонстрационногоэкзамена  по стандартам 
 Ворлдскиллс  Россия покомпетенции 
«Интернет-
маркетинг»https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-
e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-
4590-bfca- 
d312883aa915 

аккредитованнаяплощ
адка с 
возможностьювыходав
Интернет 

 
10. Оценочныесредствадляпроведенияпромежуточнойаттестации 

10.1 Состав оценочных средств для проведения промежуточной
 аттестацииобучающихсяподисциплинеприведенвтаблице13. 
Таблица13-Составоценочныхсредствдляпроведенияпромежуточной аттестации 

Видпромежуточнойаттестации Переченьоценочныхсредств 

https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
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Экзамен Списоквопросовк экзамену; 
Комплектоценочнойдокументации(К.О.Д.1.1)дляде
монстрационногоэкзаменапостандартамВорлдскилл
сРоссияпокомпетенции«Интернет-
маркетинг»https://esat.worldskills.ru/competencies/c05
e5790-e6b7-425c-a2cc-
3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6- 
4590-bfca-d312883aa915 

 

10.2 Вкачествекритериевоценкиуровнясформированности(освоения)компетенцийоб
учающимисяприменяется5-балльнаяшкалаоценкисформированностикомпетенций, которая 
приведена в таблице 14. В течение семестра может использоваться100-балльная шкала 
модульно-рейтинговой системы Университета, правила 
использованиякоторой,установленысоответствующимлокальнымнормативнымактомГУАП. 
Таблица14–Критерииоценкиуровнясформированностикомпетенций 

Оценкакомпетенции Характеристикасформированныхкомпетенций 5-балльнаяшкала 
 
 
 

«отлично» 
«зачтено» 

– обучающийсяглубокоивсестороннеусвоилпрограммныйматериал; 
– уверенно, логично,последовательноиграмотноегоизлагает; 
– опираясь на знания основной и дополнительной литературы, 
теснопривязываетусвоенныенаучныеположенияспрактическойдеятел
ьностьюнаправления; 
– умелообосновываетиаргументируетвыдвигаемыеимидеи; 
– делаетвыводыиобобщения; 
– свободновладеетсистемойспециализированныхпонятий. 

 
 

«хорошо» 
«зачтено» 

– обучающийся твердо усвоил программный материал, грамотно и 
посуществуизлагаетего,опираясьна знанияосновнойлитературы; 
– недопускает существенныхнеточностей; 
– увязывает усвоенные знания с практической
 деятельностьюнаправления; 
– аргументируетнаучныеположения; 
– делаетвыводыиобобщения; 
– владеетсистемойспециализированныхпонятий. 

 
 
 

«удовлетворительно» 
«зачтено» 

– обучающийся усвоил только основной программный материал, 
посуществуизлагаетего,опираясьназнаниятолькоосновнойлитературы
; 
– допускаетнесущественныеошибкиинеточности; 
– испытываетзатруднениявпрактическомприменениизнанийнаправле
ния; 
– слабоаргументируетнаучныеположения; 
– затрудняетсявформулированиивыводовиобобщений; 
– частичновладеетсистемойспециализированныхпонятий. 

 
 
«неудовлетворительно» 

«незачтено» 

– обучающийся не усвоил значительной части
 программногоматериала; 
– допускаетсущественныеошибкиинеточностиприрассмотрениипроб
лемвконкретномнаправлении; 
– испытываеттрудностивпрактическомприменениизнаний; 
– неможет аргументироватьнаучныеположения; 
– неформулирует выводовиобобщений. 

 
В качестве критериев оценки уровня сформированности (освоения) компетенций 
(частикомпетенции) обучающимися, сдающими экзамен в форме демонстрационного 
экзамена,применяются критерии установленные в комплекте оценочной документации 
(К.О.Д. 
(1.1)длядемонстрационногоэкзаменапостандартамВорлдскиллсРоссияпокомпетенции 
«Интернет-маркетинг»https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-
3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915 

 

https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
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Рекомендованная методика перевода полученных баллов по результатам 
выполнениязаданиядемонстрационногоэкзаменаваттестационнуюоценкупоитогампрохожден
ияэкзамена,представленавРДО ГУАП.СМК 3.78. 

 
10.3 Типовые контрольные задания или иные материалы. 
Вопросы для экзамена представленывтаблице15. 

 

Таблица15 –Вопросы для экзамена 

№п/п Перечень вопросовдляэкзамена Код 
индикатора 

1 Организацияитехника безопасностиработына 
электрооборудовании 

ПК-30.З.1 

2 Процессопределенияисегментациицелевойаудитории ПК-30.З.1 
3 KPI(ключевыепоказателиэффективности)каналов 

интернет-маркетинга 
ПК-30.З.1 

4 Особенностипотребленияконтентавсоциальныхсетях ПК-30.З.1 

5 Правиланаписаниятекстовипостоввсоциальныхсетях ПК-30.З.1 

6 Социальные сети виды, особенности, рекламно- 
коммуникационныевозможности 

ПК-30.З.1 

7 Основыбезопасностивсети Интернет ПК-30.З.1 

8 Основныетерминыипонятиявинтернет-маркетинге ПК-30.З.1 

9 Таргет ПК-30.З.1 

10 Органическийохватинеорганическийохват ПК-30.З.1 

11 Проведитепоискинформацииинеобходимыедля 
работысервисывсовременныхпоисковыхсистемах 

ПК-30.У.1 

12 Проведитепарсинги выберитесервисыдляработыс 
ним 

ПК- 30.У.1 

13 Проведитеанализ разновидностейтекстовипостов ПК- 30.У.1 

14 Проведитесегментированиецелевой аудитории для 
разныхзадачипродуктов 

ПК- 30.У.1 

15 Проанализируйтесовременныепоисковыесистемы ПК- 30.У.1 

16 Обоснуйтевыборцелевойаудиториидляконкретной 
задачи 

ПК- 30.У.1 

17 Напишитеразличныевидыпостовдлясоциальныхсетей 
поконтент-плану 

ПК- 30.У.1 

18 Напишитерубрикии темкнимпо конкретнойзаадчи ПК- 30.У.1 

19 Проведитепроектированиеразличныхформатовпостов ПК- 30.У.1 

20 Проанализируйте информационное пространстве 
компании 

ПК- 30.У.1 

21 Приведитеалгоритммаркетинговогоисследованиявинфор
мационно-телекоммуникационнойсетиИнтернет 

ПК- 30.У.1 

22 Определитемоделиповеденияаудиториииспособывлияни
янанее 

ПК- 30.У.1 

23 Проведите мониторинг информационного поля 
конкурентовпредставленнойкомпании 

ПК- 30.У.1 

24 Составьтеинформационно-аналитическуюсправкупо 
конкретнойзадаче 

ПК-30.В.1 
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25 РазработайтеSMM-стратегиюпоконкретнойзадаче ПК-30.В.1 

26 Спроектируйтеконтент-планана2неделидля 
сообществав3социальныхсетях 

ПК-30.В.1 

27 Создайте контент-план при помощи современных 
информационныхтехнологий(сервисов) 

ПК-30.В.1 

28 Разработайтеаккаунт/сообществовсоциальныхсетях 
(напишитетекст,стильтекста,дизайн иоформление) 

ПК-30.В.1 

29 Привлеките необходимое число подписчиков в 
социальныхсетях 

ПК-30.В.1 

30 Разработайте постинг и привлеките аудитории в 
конкретноесообщество 

ПК-30.В.1 

Вопросы(задачи)длязачета / дифф.зачетавтаблица16. 
Таблица16 –Вопросы(задачи)для зачета/дифф.зачета 

№п/п Переченьвопросов(задач) длязачета/дифф.зачета Код 
индикатора 

 Учебным планомнепредусмотрено  

 
Переченьтемдлякурсовогопроектирования/выполнениякурсовойработыпредставленывт

аблице17. 
Таблица17–Переченьтемдлякурсовогопроектирования/выполнениякурсовойработы 

№п/п Примерный перечень тем для курсового 
проектирования/выполнениякурсовойрабо
ты 

 Учебным планомнепредусмотрено 
 

Вопросыдляпроведенияпромежуточнойаттестацииввидетестированияпредставленывтаб
лице18. 
Таблица18 –Примерныйпереченьвопросовдля тестов 

№п/п Примерныйпереченьвопросовдля тестов Код 
индикатора 

 Непредусмотрено  
 

Переченьтемконтрольныхработподисциплинеобучающихсязаочнойформыобучения,пре
дставленывтаблице19. 
Таблица19 –Переченьконтрольныхработ 
№п/п Переченьконтрольныхработ 

 Непредусмотрено 
 

Примерныйпереченьзаданийдляобучающихся,сдающихэкзаменвформедемонстрационн
огоэкзамена,указанывкомплектеоценочнойдокументации(К.О.Д.(1.1)длядемонстрационногоэ
кзаменапостандартамВорлдскиллсРоссияпокомпетенции 
«Интернет-маркетинг» https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-
3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915 

 

10.4 Методическиематериалы,определяющиепроцедурыоцениванияиндикаторов,харак
теризующих этапы формирования компетенций, содержатся в локальных 
нормативныхактахГУАП,регламентирующихпорядокипроцедурупроведениятекущегоконтро
ляуспеваемостиипромежуточнойаттестацииобучающихсяГУАП. 

 
11 Методическиеуказаниядляобучающихсяпоосвоениюдисциплины 

 
11. 1Методическиеуказаниядляобучающихсяпоосвоениюлекционногоматериала 
Основноеназначениелекционногоматериала–

https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
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логическистройное,системное,глубокоеиясноеизложениеучебногоматериала.Назначениесовр
еменнойлекцииврамках 
дисциплиныневтом,чтобыполучитьвсюинформациюпотеме,авосвоениифундаментальных 
проблем дисциплины, методов научного познания, индикатора «знать». 
Вучебномпроцесселекциявыполняетметодологическую,организационнуюиинформационную
функции.Лекцияраскрываетпонятийныйаппаратконкретнойобластизнания, её проблемы, дает 
цельное представление о дисциплине, показывает взаимосвязь 
сдругимидисциплинамиикомпетенциями. 

Планируемыерезультатыприосвоенииобучающимся лекционного материала: 
− получениесовременных,целостных,взаимосвязанныхзнаний,уровенькоторыхопред

еляетсяцелевойустановкойк каждойконкретнойтеме; 
− получениеопытатворческой работысовместноспреподавателем; 
− развитие профессионально–деловых качеств, любви к предмету

 исамостоятельноготворческогомышления. 
− появлениенеобходимогоинтереса,необходимогодлясамостоятельнойработы; 
− получениезнанийосовременномуровнеразвитиянаукиитехникииопрогнозеихразвит

иянаближайшиегоды; 
− научитсяметодическиобрабатыватьматериал(выделятьглавныемыслииположения,

приходитькконкретнымвыводам,повторятьихвразличныхформулировках); 
− получениеточногопониманиявсехнеобходимыхтерминовипонятий. 
Лекционныйматериалможетсопровождатьсядемонстрациейслайдовииспользованиемраз

даточногоматериалаприпроведениикороткихдискуссийобособенностяхпримененияотдельных
тематикподисциплине. 

Структурапредоставлениялекционногоматериала:формулировкатемылекции;указание 
основных изучаемых разделовили вопросов и предполагаемых затрат времени наих 
изложение; изложение вводной части; изложение основной части лекции; краткие 
выводыпокаждомуизвопросов;заключение;рекомендации. 

Алгоритмподготовки ипроведениялекционногозанятия. 
−СформулироватьцельлекционногозанятиясогласносодержаниюРПД; 
−Провести анализиндикатора:знать; 
−Определитьэтапы занятиясраспределениемвремени; 
−Спланироватьформыиметодыобучения; 
−Применитьучебно–методический материал; 
−Выбратьи/илиразработатьоценочныематериалыдляоценкиработыобучающихсяназанятии

. 
 

11.2 Методические указания для обучающихся по прохождению практических 
занятийПрактическоезанятиеявляетсяоднойизосновныхформорганизацииучебного 

процесса, заключающейся в выполнении обучающимися под руководством 
преподавателякомплексаучебныхзаданийсцельюусвоениянаучно-
теоретическихосновучебнойдисциплины,приобретенияуменийинавыков, опыта 
творческойдеятельности. 

Цельюпрактическогозанятиядляобучающегосяявляетсяпривитиеобучающемсяуменийинав
ыковпрактическойдеятельностипоизучаемойдисциплине. 

Планируемыерезультатыприосвоенииобучающемся практическихзанятий: 
− закрепление,углубление,расширениеидетализациязнанийприрешенииконкретныхз

адач; 
− развитие познавательных способностей, самостоятельности

 мышления,творческойактивности; 
− овладениеновымиметодамииметодикамиизученияконкретнойучебнойдисциплины; 
− выработка способности логического осмысления полученных знаний

 длявыполнениязаданий; 
− обеспечениерациональногосочетанияколлективнойииндивидуальнойформобучени

я. 
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Функции практическихзанятий:познавательная;развивающая;воспитательная. 
Похарактерувыполняемыхобучающимсязаданийпопрактическимзанятиямподразделяют

ся на: ознакомительные, проводимые с целью закрепления и 
конкретизацииизученноготеоретическогоматериала;аналитические,ставящиесвоейцельюполу
чениеновойинформациинаосновеформализованныхметодов;творческие,связанныесполучение
мновойинформациипутемсамостоятельновыбранныхподходовкрешениюзадач. 

Формыорганизациипрактическихзанятийопределяютсявсоответствиисоспецифическим
иособенностямиучебнойдисциплиныицелямиобучения.Онимогутпроводиться:винтерактивно
йформе(решениеситуационныхзадач,занятияпомоделированию реальных условий, деловые 
игры, игровое проектирование, имитационныезанятия, выездные занятия в организации 
(предприятия), деловая учебная игра, ролевая игра,психологический тренинг, кейс, мозговой 
штурм, групповые дискуссии); в не интерактивнойформе (выполнение упражнений, решение 
типовых задач, решение ситуационных задач идругое). 

Методика проведения практического занятия может быть различной, при этом 
важнодостижениеобщейцелидисциплины. 

Требованиякпроведениюпрактическихзанятий 
Вводнаячастьобеспечиваетподготовкустудентовквыполнениюпрактическойработы. В 

ее состав входят: формулировка темы, цели и задач занятия, обоснование егозначимости в 
профессиональной подготовке студентов; рассмотрение связей данной темы сдругими 
темами курса; изложение теоретических основ работы; характеристика состава 
иособенностей заданий работы и объяснение подходов (методов, способов, приемов) к 
ихвыполнению;характеристикатребованийкрезультатуработы;вводныйинструктажпотехнике
безопасностиприэксплуатациитехническихсредств;проверкаготовностистудентов к 
выполнению заданий работы; пробное выполнение заданий под 
руководствомпреподавателя;указания по 
самоконтролюрезультатоввыполнениязаданийстудентами. 

Основная часть предполагает самостоятельное выполнение заданий студентами. 
Можетсопровождаться: дополнительными разъяснениями по ходу работы; устранением 
трудностейпривыполнениизаданийработы;текущимконтролемиоценкойрезультатовработы;п
оддержаниемврабочемсостояниитехническихсредств;ответаминавопросыстудентов. 

Заключительная часть содержит: подведение общих итогов (позитивных, 
негативных)занятия; оценку результатовработы отдельных студентов; ответы на вопросы 
студентов;выдачу рекомендаций по улучшению показателей работы и устранению пробелов 
в системезнаний и умений студентов; сбор отчетов студентов по выполненной работе для 
проверкипреподавателем;изложениесведенийоподготовкеквыполнениюследующейработы,вч
астности,оподлежащейизучениюучебнойлитературе. 

Алгоритмподготовки ипроведенияпрактическогозанятия. 
−СформулироватьцельпрактическогозанятиясогласносодержаниюРПД; 
−Провестианализиндикаторов:уметьивладеть; 
−Определитьэтапы занятиясраспределениемвремени; 
− Спланироватьформыиметодыобучения; 
− Применитьучебно–методическийматериал; 
−Выбратьи/или разработать оценочныесредствадля оценки работы 

обучающихсяназанятии. 
С практическими заданиями можно ознакомится в учебном пособии: Ястребов 

А.П.,Рудакова Л.В. Интернет – маркетинг / Ястребов А.П. – СПб: РИЦ ГУАП, 2021. – 123 с. -
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418 

Примеры практических 
заданийЗадание 1 
Заказчик—частнаямузыкальнаяшкола«Музыкант».Частнаямузыкальнаяшкола 

«Музыкант»прекрасноподойдетдлявсехтех,ктохочетстатьмузыкантом,внезависимостиотвоз
растаиуровняподготовки.Ведьмузыкальноеобучениезависиттолько 

http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
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отВашегоупорстваижелания,авостальномпомогутнашипреподаватели.ВШколе 
«Музыкант» помогают начать обучения, продолжить его и поддерживать уже 
имеющийсяхороший уровень. Занятия ведутся индивидуально, возраст от 7 до 30 лет. 
Необходимопродвинутьбрендиегопродукциюна региональномифедеральномуровне. 

1. Найдитенеменее5аналогичныхпроектов,составиваналитическуюсправку,вкото
ройбудетпроведенанализпроектовнеменеечемпо5критериям(цена,коммуникации,целеваяауд
итория,товар/услуга,месторасположение). 

2. Составьтетаблицусравнительногоанализааналогичныхпроектов,наоснованиик
оторойсделатьнеменее5выводов. 

3. Выявите страницы/аккаунты этих проектов, проведите сравнительный 
анализ,наоснованиикотороготакжесделатьнеменее5выводов. 

Задание2 
Заказчик - Общество по борьбе с онкологическими заболеваниями «Надежда». 

Онопроводитрекламно-
информационнуюкампанию,призваннуюинформироватьлюдейоповышенномрискезаболева
нияракомкоживрезультатечрезмерногопребываниянасолнце.Предполагается,чтовходекампа
ниилюбителизагараполучатинформацию 
оспособахпрофилактикизаболевания.Необходимопродвинутьданнуюрекламно-
информационнуюкампанию на региональномифедеральномуровне. 

Составитьаналитическуюзаписку,вкоторойсодержатсяследующиепункты: 
1. Определениеиописаниецелевойаудитории. 
2. Выборсоциальныхсетейвсоответствиисцелевойаудиториейдляпродвиженияио

боснованиеэтоговыбора. 
3. Стратегияпродвижениявсоответствиесцелевойаудиториейпонаправлениям:це

ли;задачидлядостижениякаждойцели;характеристикацелевойаудиториидлятаргета;основная
идеявконтенте;рубрикатор;стильтекста;дизайниоформление;темыиформатпоста;определить
социальныесетидляпродвиженияиобосноватьих. 

Задание3 
Крупная фирма «Золото Востока», производящая кофе рассматривает 

возможностьвыхода своих марок кофе на рынки южных стран. Маркетинговые 
исследования показали,что значительная часть населения этих стран сосредоточена в 
крупных перенасыщенныхтранспортом городах и испытывает постоянные стрессы. 
Температура воздуха в южныхстранахдостигаетдо40градусовжары.Врекламно-
информационномпосылеподчеркивается вкус кофе, его аромат и свойства, стимулирующие 
жизненную активностьлюдей. 

Написать рекламно – информационные тексты для следующих видов постов; пост-
вызов;пост«закулисами»;вдохновляющийпост;пост-ответ;пост-статистика;пост-
цитатник;пост-конкурс;пост-обсуждение. 

Задание4 
Компания «Лаки» продает кухни и встраиваемую бытовую технику в разных 

странахмира.Однаизпоследнихновиноккомпаниимикроволноваяпечь,котораяназывается 
«Хрустящаяволна».Эта печьделаетпродуктыхрустящими,проста в использовании иудобна, 
стоимость 500 долларов. Продажи микроволновой печи предполагалась в Европе, 
апотомвСШАидругихстранах. 

Составитьконтент-планна 2недели,поустановленномуобразцу(таб.9.1). 
Таблица1.1 

Дата День 
недели 

Время 
публикации 

Тип 
поста 

Тема 
поста 

Текст 
поста 

Рубрикав 
рубрикаторе 

       
       
       

Задание5 



19 
 
 

Оцените правильность выбора сети Интернет как средство распространения 
рекламыдлярекламированияхлебобулочныхизделий. 

Задание6 
Российское рекламно-информационное агентство «ХХХ» решило сосредоточить 

своиусилия на международном рынке рекламы. Руководство агентства понимает, что 
междуамериканскихиазиатскихкомпанийсуществуетразличиявкультуреименталитете,котор
оевлияетнапокупательскоеповедение.Отношениеамериканскойияпонскойкомпании к 
следующим вопросам разное: ориентация на время; принятие решения однимчеловеком или 
правило большинства; ориентация на достижения результата; ориентация 
надействие;длительностьиглубинаделовогосотрудничества. 

Создайтенеменее3рекламныхмодулейс3вариантамикреативакаждыйдляамериканских 
и азиатских компаний, в котором предлагаются рекламно-
информационныеуслугироссийскогоагентства«ХХХ». 

Задание8 
Крупныйрекламодательпроситразработатьэффективнуюмаркетинговуюкоммуникаци

ю для нового продукта – компьютерной программы для детей в возрасте от 
3до5лет,обучающейосноваморфографииисчета.Приэтомособоевниманиерекламодатель 
просит уделить не простопродвижению самоготовара, а всей товарноймарки. 

1. Создайтестраницу/группувсоциальнойсети,учитываяправиласозданиягрупп/страни
цбренда. 

2. Создайтепост-
приветствиеиопубликоватьеговсоциальнойсети,закрепиввверхустраницы/группы. 

3. Привлекитенеменее 10подписчиковна созданнуюстраницувсети. 
Задание9 
Собрать статистику по странице: количество постов в день; количество 

подписчиковнаначалоотчетногопериода;количествоподписчиковнаконецотчетногопериода;
количество лайков; количество репостов; количество комментариев; количество ответов 
накомментарии. 

Задание10 
Составьтеинформационно-

аналитическуюсправку,вкоторойбудетпредставленпроектприсутствияобъектав 
информационномпространствезапериод2019-2021г.наоснове данных из поисковых систем, 
включая: выявление целевой аудитории; 
формированиетеговдлямониторингаврамкахпоставленнойтемы;анализпубликацийнаинтернет
–ресурсах (например, СМИ, форумы, тематические сайты); анализ социальных сетей 
объекта;экспертнаяоценкаполученнойинформации;предложениядлядальнейшейразработкиS
MM 
-стратегии. 

 
11.3 Методическиеуказаниядляобучающихсяпопрохождениюсамостоятельнойработы 
Входевыполнениясамостоятельнойработы,обучающийсявыполняетработупозаданиюип

риметодическомруководствепреподавателя,нобезегонепосредственногоучастия. 
Обучающийся самостоятельно проводить изучения теоретического материала 
порекомендуемойлитературе,представленнойвтаблице8. 

Дляобучающихсяпозаочнойформеобучения,самостоятельнаяработаможетвключатьвсеб
яконтрольнуюработу. 

Впроцессевыполнениясамостоятельнойработы,уобучающегосяформируетсяцелесообраз
ное планирование рабочего времени, которое позволяет им развивать умения инавыки в 
усвоении и систематизации приобретаемых знаний, обеспечивает высокий 
уровеньуспеваемости в период обучения, помогает получить навыки повышения 
профессиональногоуровня. 

Методическими материалами, направляющими самостоятельную работу 
обучающихсяявляются: 
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− учебно-методическийматериалподисциплине; 
− методические указания по выполнению контрольных работ (для обучающихся 

позаочнойформеобучения). 
 

11.4 Методические указания для обучающихся по прохождению текущего 
контроляуспеваемости. 

Текущийконтрольуспеваемостипредусматриваетконтролькачествазнанийобучающихс
я,осуществляемоговтечение семестра с целью оценивания хода освоениядисциплины. 

Текущийконтрольподисциплине«Интернет-
маркетинг»осуществляетсявсоответствиистребованиямиПоложений«Отекущемконтролеусп
еваемостиипромежуточнойаттестациистудентовиаспирантовГУАП,обучающихсяпообразов
ательнымпрограммамвысшегообразования». 

Требования к проведению текущего контроля успеваемости: к моменту 
проведениятекущегоконтроляуспеваемости(8неделяобучения)должнобытьвыполнено3прак
тические работы,проведенустныйопрос№1. 

Вопросыдляустногоопроса№1: 
−Общие правилабезопаснойработына электрооборудовании 
−Анализаинформационногопространствакомпаниииконкурентов 
−Функционирование Интернетавсовременномобществе 
−Коммуникационноевзаимодействиевинтернет-среде 
−Основные терминыипонятиявинтернет-маркетинга 
−Анализконкурентов 
−Мониторингинформационногополяконкурентов 
−Выявлениецелевой аудитории ихарактеристикпотребителей 
−Теория и практика проведения маркетинговых исследований винформационно-

телекоммуникационнойсетиИнтернет 
−Информационно-аналитическаясправка 
−Информационныетехнологии,используемыевинтернет-маркетинге 
−KPI 
−Веб-аналитика ивебстатистика 
−Выборсервисоввсовременныхпоисковыхсистемах 
−Парсингисервисыдляработысним 
−Анализсовременныхпоисковыхсистем 
−Таргет 

 
Требования к проведению текущего контроля успеваемости: к моменту 

проведениятекущегоконтроляуспеваемости(17неделяобучения)должнобытьвыполненопосл
едующие 3практические работы,проведенустныйопрос№2. 

Вопросыдляустногоопроса№2: 
−Организацияпроцессов в интернет-маркетинге 
−Особенностисозданиястратегияпродвижениявсоциальныхсетях(SMM) 
−Социальныесетивиды,особенности,рекламно-коммуникационныевозможности 
−Подборплощадок дляразмещениямедийныхрекламныхматериалов 
−Подготовкаконтента 
−SMM-стратегия 
−Постингиегорольвсоциальныхсетях 
−Способыпривлечениеподписчиков 
−Спецификанаписаниятекстадлясоциальныхсетей 
−Особенностиработысцелевойаудиторией 
−Правила написанияпостовдлясоциальныхсетей 
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−Видыпостов 
−Правиларазработкиконтент–плана 
−Контент-план 
−Спецификасозданияконтент-планаприпомощисовременныхинформационныхтехнологий 

 
При необходимости, вопросы для проведения устного опроса при текущем 

контролеуспеваемости можно дополнить из пункта «Вопросы» учебного пособия: Ястребов 
А.П.,Рудакова Л.В. Интернет – маркетинг / Ястребов А.П. – СПб: РИЦ ГУАП, 2021. – 123 с. 
-http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418 

 

Методы проведения текущегоконтроля успеваемости:устные опросы на 
занятиях(№1и№2), выполнения6практическихработ. 

Результатытекущегоконтроляуспеваемостиучитываютсяприпроведениипромежуточно
йаттестациииявляютсяоснованиемдлядопускастудентовкпромежуточнойаттестации. 

 
11.5 Методическиеуказаниядляобучающихсяпопрохождениюпромежуточнойаттестаци

и 
Промежуточнаяаттестацияобучающихсяпредусматриваетоцениваниепромежуточных 

иокончательных результатовобученияподисциплине.Онавключаетвсебя: 
− экзамен – форма оценки знаний, полученных обучающимся в процессе 

изучениявсей дисциплины или ее части, навыков самостоятельной работы, способности 
применять 
ихдлярешенияпрактическихзадач.Экзамен,какправило,проводитсявпериодэкзаменационнойс
ессииизавершаетсяаттестационнойоценкой«отлично»,«хорошо», 
«удовлетворительно»,«неудовлетворительно». 

Требованиякпроведениюпромежуточнойаттестации:кмоментупроведенияпромежуточн
ойаттестациидолжныбытьвыполнены6практическихработ,пройдены2устныхопроса. 

Методпроведенияпромежуточной аттестации:экзамендлядисциплины. 
Экзамен в форме демонстрационного экзамена проводится в соответствии 

 скомплектомоценочнойдокументации(К.О.Д.(1.1)длядемонстрационногоэкза
менапостандартам  Ворлдскиллс  Россия  по компетенции«Интернет-
маркетинг»содержащемпримерные   оценочные  материалы, 
 размещенным наhttps://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-
e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915 

http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
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ия 
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Дата и 
№протоко
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ы 
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зав.кафе
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