
Аннотация 
 

Дисциплина «Основы брендинга» входит в вариативную часть образовательной 
программы подготовки обучающихся по направлению «38.03.06 «Торговое дело» 
направленность «Реклама в торговой деятельности». Дисциплина реализуется кафедрой 
№82. 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника 

общекультурных компетенций:  
ОК-5 «способность к самоорганизации и самообразованию»; 
профессиональных компетенций:  
ПК-6 «способность выбирать деловых партнеров, проводить с ними деловые 

переговоры, заключать договора и контролировать их выполнение», 
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с освоением 

студентами основ создания и управления брендами коммерческих торговых предприятий 
оптового и розничного звена, овладение ими практическими навыками формирования 
лояльности потребителей к предприятию, как корпоративному бренду. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: лекции,  практические занятия, самостоятельная работа студента. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета. 
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов. 

Язык обучения по дисциплине «русский». 

 


