
Аннотация 
 

Дисциплина «Маркетинг» входит в вариативную часть образовательной программы 
подготовки обучающихся по направлению «38.03.06 «Торговое дело » направленность 
«Реклама в торговой деятельности». Дисциплина реализуется кафедрой №82. 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника 

 общекультурных компетенций:  
ОК-5 «способностью к самоорганизации и самообразованию»  
профессиональных компетенций:  
ПК-3 «готовность к выявлению и удовлетворению потребностей покупателей 

товаров, их формированию с помощью маркетинговых коммуникаций, способность 
изучать и прогнозировать спрос потребителей, анализировать маркетинговую 
информацию, конъюнктуру товарного рынка», 

ПК-10 «способность проводить научные, в том числе маркетинговые, исследования 
в профессиональной деятельности». 

ПК-11 «способность участвовать в разработке инновационных методов, средств и 
технологий в области профессиональной деятельности (коммерческой, маркетинговой, 
рекламной, логистической и (или) товароведной)». 

 
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с:  
 - особенностями применения маркетинга и его основных элементов; 
 - способами организации и планирования маркетинговой деятельности; 
 - особенностями применения маркетинга в современных условиях.  

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: лекции, практические занятия, самостоятельная работа студента, 
консультации Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: 
текущий контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме 
дифференцированного  зачета. 
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов. 

Язык обучения по дисциплине «русский». 

 


