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Аннотация 
 

Дисциплина«Интернет-
маркетинг»входитвобразовательнуюпрограммувысшегообразования–
программубакалавриатапонаправлениюподготовки38.03.05«Бизнес-
информатика»направленности«Архитектура предприятия». 

Дисциплинареализуетсякафедрой№82. 
Дисциплина нацелена на формирование у выпускника следующей 
компетенции:ПК-30«Интернет-маркетинг». 

Содержаниедисциплиныохватываеткругвопросов,связанныхсформированиемзнанийобо
собенностяхмаркетинговойдеятельностивинформационно-телекоммуникационной сети 
Интернет, с приобретением умений и навыков по разработкеинформационно-
аналитическойсправки,SMM–стратегиииконтент-плана. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебногопроцесса:лекции,практические занятия,самостоятельнаяработаобучающегося. 

Программойдисциплиныпредусмотреныследующиевидыконтроля:текущийконтрольусп
еваемости, промежуточнаяаттестациявформе экзамена. 
Общая трудоемкостьосвоениядисциплинысоставляет 3зачетныхединицы,108часов. 

Языкобученияподисциплине«русский». 
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1Переченьпланируемыхрезультатовобучения подисциплине 
1.1. Цели преподавания дисциплины связаны с формированием у 

обучающихсязнанийобособенностяхмаркетинговойдеятельностивинформационно-
телекоммуникационной сети Интернет, с приобретением умений и навыков по 
разработкеинформационно-аналитическойсправки,SMM–стратегиииконтент-плана. 

1.2. Дисциплинавходитвсоставчасти,формируемойучастникамиобразовательных 
отношений образовательной программы высшего образования (далее ОПВО). 

1.3. Переченьпланируемыхрезультатовобученияподисциплине,соотнесенныхспланируе
мымирезультатамиосвоенияОПВО. 

Врезультатеизучениядисциплиныобучающийсядолженобладатьследующимикомпетенц
иями или их частями. Компетенции и индикаторы их достижения приведены втаблице 1. 
Таблица1–Переченькомпетенцийииндикаторовихдостижений 
Категория 

(группа)компет
енции 

Код и 
наименование
компетенции 

Код и наименование индикатора 
достижениякомпетенции 

Профессиональные
компетенции 

ПК-30 Интернет-
маркетинг 

ПК-
30.З.1знатьорганизациюитехникубезопасности 
работы на 
электрооборудовании,установленномнарабочем
месте;процессопределения и сегментации 
целевой 
аудитории;KPI(ключевыепоказателиэффективно
сти)каждогоканалаинтернет-
маркетинга;особенностипотребленияконтентавс
оциальных сетях; правила написания постов 
всоциальныхсетях; 
ПК-
30.У.1уметьискатьинформациюинеобходимыед
ляработысервисывсовременных поисковых 
системах;сегментироватьцелевуюаудиториядля
разныхзадачипродуктов;обосновыватьвыборцел
евойаудитории;различатьвидытекстов; писать 
посты для социальных сетей поконтент-плану; 
ПК-
30.В.1владетьнавыкамисоставленияинформацио
нно-аналитическойсправкииSMM-
стратегии;поразработкиконтент-плана 
на 2 недели для сообщества в социальных 
сетях;написаниятекста длясоциальныхсетей. 

 
2. МестодисциплинывструктуреОПВО 

Дисциплина базируется на знаниях, ранее приобретенных обучающимися при 
изученииследующихдисциплин: 

- Информатика; 
- Информационныетехнологиивбизнесе; 
- Маркетинг. 
Знания,полученныеприизученииматериаладаннойдисциплины,имеюткаксамостоятельноез

начение,так ииспользуютсяприизучениидругихдисциплин. 
-- Управлениебизнесом. 

3. Объемитрудоемкостьдисциплины 
Данные об общем объеме дисциплины, трудоемкости отдельных видов учебной 

работыподисциплине (и распределение этой трудоемкости посеместрам) представлены в 
таблице2. 
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Таблица2–Объемитрудоемкость дисциплины 
Видучебнойработы 

Всего Трудоемкость 
посеместрам 

№5 

1 2 3 

Общая 
трудоемкостьдисцип
лины,ЗЕ/(час) 

3/108 3/108 

Изнихчасовпрактической 
подготовки 

10 10 

Аудиторныезанятия,всегочас., 

Втом числе 

20 20 

лекции (Л),(час) 10 10 

Практические/семинарские 
занятия(ПЗ),(час) 

  

лабораторныеработы (ЛР),(час) 10 10 

курсовой проект (работа) (КП, 
КР),(час) 

  

Экзамен, (час) 9 9 

Самостоятельнаяработа,всего 79 79 

Вид промежуточного 
контроля:зачет,дифф.зачет,экзаме
н(Зачет,Дифф.зач,Экз.) 

Экз. Экз. 

 
Экзаменможетпроводитьсяв формедемонстрационногоэкзамена. 

 
4. Содержание дисциплины 

4.1. Распределение трудоемкости 
дисциплиныпоразделамивидамзанятий 

Разделы,темыдисциплиныиихтрудоемкостьприведенывтаблице3. 
Таблица3 –Разделы,темыдисциплины,ихтрудоемкость 

Разделы,темыдисциплины Лекции
(час) 

ПЗ (СЗ) 
(час) 

ЛР 
(час) 

КП 
(час) 

СРС 
(час) 

Семестр 5 

Раздел1.Анализинформационного 
пространстваТема 1.1 Введение. 
Организация итехника 
безопасности работы 
наэлектрооборудовании 
Тема 1.2 
Анализаинформационного 
пространствакомпаниииконкурент
ов 
Тема 1.3 Процесс определения 
исегментации целевой 
аудиторииТема1.4Обоснования
выбора 

 
 
 

1 
 
 

1 

1 

1 

  
 
 
 
 
 

2 

2 

  
 
 

9 
 
 

10 

10 
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сервисов в современных 
поисковыхсистемах 

    10 

10 

Раздел 2. 
Организацияпроцессов 
в интернет-маркетинге 
Тема 2.1 Особенности 
созданиястратегия продвижения в 
социальныхсетях(SMM) 
Тема 2.2 Постинг и его роль 
всоциальныхсетях 
Тема2.3Правила разработкиконтен 
-плана 

 
 
 

2 
 
 

2 

2 

  
 
 

2 
 
 

2 

2 

  
 
 

10 
 
 

10 

10 

Итоговсеместре: 10 0 10 0 79 

Итого: 10 0 10 0 79 

 

Практическая подготовка заключается в непосредственном выполнении 
обучающимисяопределенныхтрудовыхфункций,связанныхсбудущей 
профессиональнойдеятельностью. 

 
4.2. Содержание разделов и тем лекционных 

занятийСодержаниеразделови темлекционныхзанятий приведено 
втаблице4. 

Таблица4-Содержание разделовитемлекционныхзанятий 
Номерраздела Названиеисодержание разделовитемлекционныхзанятий 

1 Раздел1. Анализаинформационногопространства 
Тема1.1Введение.Организацияи техникабезопасностиработына 
электрооборудовании 
Общие правила безопасной работы на 
электрооборудовании.ОсновыбезопасностивсетиИнтернет. 
Тема 1.2 Анализа информационного пространства компании 
иконкурентов 
Функционирование Интернета в современном 
обществе.Коммуникационное взаимодействие в интернет-
среде.Основныетермины и понятия в интернет - маркетинга.Анализ 
конкурентов.Мониторингинформационногополяконкурентов. 
Тема 1.3 Процесс определения и сегментации целевой 
аудиторииВыявление 
целевойаудиторииихарактеристикпотребителей.Теория и 
практика проведения маркетинговыхисследований 
винформационно-телекоммуникационной 
сетиИнтернет.Информационно-аналитическаясправка. 
Тема 1. 4 Обоснования выбора сервисов в современных 
поисковыхсистемах 
Информационные технологии, используемые в интернет-

маркетинге. KPI. Веб-аналитика и веб статистика. Выбор 
сервисоввсовременныхпоисковыхсистемах.Парсингисервисыдля 
работысним.Анализсовременныхпоисковыхсистем.Таргет. 

2 Раздел 2. Организация процессов в интернет- 
маркетингеТема 2.1 Особенности создания стратегия 
продвижения всоциальныхсетях(SMM) 
Социальные        сети        виды,        особенности,        рекламно- 
коммуникационные    возможности.    Подбор    площадок    для 
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 размещениямедийныхрекламныхматериалов.Подготовкаконтента.

SMM-стратегия. 
Тема2.2Постингиегорольвсоциальныхсетях 
Способы привлечение подписчиков. Специфика написания 
текстадлясоциальныхсетей.Особенностиработысцелевойаудиторие
й.Правиланаписанияпостовдля социальных сетей.Видыпостов. 
Тема2.3Правиларазработкиконтент–плана 
Контент-план.Спецификасозданияконтент-
планаприпомощисовременныхинформационныхтехнологий.Прави
ларазработки 
контент–плана. 

 
4.3. Практические(семинарские)занятия 

Темыпрактическихзанятийиихтрудоемкостьприведенывтаблице5. 
Таблица5 –Практические занятияиихтрудоемкость 

№
п/п 

 
Темы 

практических
занятий 

Формыпракт
ическихзанят

ий 

 
Трудоемкость,

(час) 

Изнихпракти
ческойподгот

овки,(час) 

№разде
ладисц
иплин

ы 
Учебным планомнепредусмотрено 

      

Всего:    

 
 

4.4. Выполнениелабораторныхработ 
Темылабораторныхработиихтрудоемкостьприведенывтаблице6. 

Таблица6–Лабораторныезанятияиихтрудоемкость 
№

п/п 

 
Наименованиелабораторныхработ Трудоемкость,

(час) 

Изнихпракти
ческойподгот

овки, 
(час) 

№ 
разделади
сциплины 

Семестр 5 

1 Анализа 
информационного 
пространствакомпании 

2 2 1 

2 Сегментацияцелевойаудитории 2 2 1 
3 SMMстратегия 2 2 2 
4 Постинг 2 2 2 
5 Контент-план 2 2 2 

Всего: 10 10  
 

4.5. Курсовое проектирование 
(работа)Учебнымпланомнепредусмотрено 

 
4.6. Самостоятельнаяработаобучающихся 

Видысамостоятельнойработыиеетрудоемкостьприведенывтаблице7. 
Таблица7-Видысамостоятельнойработыиеетрудоемкость 

Видсамостоятельнойработы Всего,час Семестр5,час 

1 2 3 
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Изучениетеоретическогоматериала 
дисциплины(ТО) 6 6 

Курсовоепроектирование(КП,КР) - - 
Расчетно-графическиезадания(РГЗ) - - 
Выполнениереферата(Р) - - 
Подготовка к текущемуконтролю 
успеваемости(ТКУ) 4 4 

Домашнее задание(ДЗ) - - 
Контрольныеработызаочников(КРЗ) 5 5 
Подготовкакпромежуточнойаттестации 
(ПА) 6 6 

Всего: 21 21 
 

5. Переченьучебно-
методическогообеспечениядлясамостоятельнойработыобу
чающихсяподисциплине(модулю) 

Учебно-методическиематериалыдлясамостоятельнойработыобучающихсяуказанывп.п. 6-
11. 

 

6. Перечень печатных и электронных учебных 
изданийПеречень печатныхи электронныхучебныхизданийприведен 
втаблице8. 

Таблица8–Переченьпечатныхиэлектронныхучебныхизданий 
  Количество 
  экземпляров 
  в 

Шифр/U
RLадрес 

 
Библиографическаяссылка 

библиотеке 
(кромеэлек

тронны 
  х 
  экземпляров 
  ) 
https://znaniu Акулич,М.В.Интернет-маркетинг:учебникдлябакалавров/  
m.com/catalog М.В.Акулич.—Москва:Издательско-торговаякорпорация 
/product/1091 «ДашковиК°»,2020.—352с. 
183  

https://znaniu Цифровые маркетинговые коммуникации: введение в  
m.com/catalog профессию:учебникдлявузов/подред.Г.Л.Азоева.-Санкт- 
/product/1831 Петербург: Питер,2021.-336с. 
728  
https://znaniu 

m.com/catalog 

Смолина, В.А. SMM с нуля. Секреты продвижения
 всоциальныхсетях:практ.пособие/В.А.Смолина.-
Москва: 
Инфра-Инженерия,2019.-252с. 

 

/product/1053  

378  

https://znanium.com/catalog/product/1091183
https://znanium.com/catalog/product/1091183
https://znanium.com/catalog/product/1091183
https://znanium.com/catalog/product/1091183
https://znanium.com/catalog/product/1831728
https://znanium.com/catalog/product/1831728
https://znanium.com/catalog/product/1831728
https://znanium.com/catalog/product/1831728
https://znanium.com/catalog/product/1053378
https://znanium.com/catalog/product/1053378
https://znanium.com/catalog/product/1053378
https://znanium.com/catalog/product/1053378
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http://lib.aanet 
.ru/jirbis2/inde
x.php?option=
com_irbis&vie
w=irbis&Itemi 
d=418 

ЯстребовА.П.,РудаковаЛ.В.Интернет–маркетинг/ЯстребовА.П.–
СПб:РИЦГУАП,2021. –123с. 

 

http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
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https://znaniu

m.com/catalog 

/product/1783

949 

Румянцев, Д. Продвижение бизнеса в ВКонтакте. 
Системныйподход:практическоеруководство/Д.Румянцев.-
Санкт-Петербург:Питер,2019. -336с. 

 

file:///C:/Users 

/Acer/Downlo

ads/Rudakova.

pdf 

Рудакова,Л.В.Производстворекламнойпродукции/Л.В.Рудакова.
–СПб:РИЦ ГУАП,2020.–131с. 

 

https://znaniu

m.com/catalog 

/product/1659

83 

Цифровойбизнес:учебник/поднауч.ред.О.В.Китовой.—
Москва:ИНФРА-М,2021.—418с. 

 

https://znaniu

m.com/catalog 

/product/1244

177 

Управлениебизнесомвцифровойэкономике:вызовыирешения: 
монография / под ред. И. А. Аренкова, Т. А. Лезиной,М. К. 
Ценжарик, Е. Г. Черновой. - Санкт-Петербург: СПбГУ,2019.-
360с. 

 

http://lib.aanet 

.ru/jirbis2/inde

x.php?option=

com_irbis&vie

w=irbis&Itemi 

d=418 

Основыинтернет-
рекламы:учебноепособие/М.М.Лачугина,У.С.Опалева;С.-
Петерб.гос.ун-таэрокосм.приборостроения. 
- Санкт-Петербург:Изд-воГУАП,2019.-65с. 

 

http://lib.aanet 

.ru/jirbis2/inde

x.php?option=

com_irbis&vie

w=irbis&Itemi 

d=418 

Электронныйбизнес(бизнес-
портал):[Электронныйресурс]:учебно-
методическоепособие/Н.В.Богословская,А.В.Бржезовский;С.-
Петерб.гос.ун-таэрокосм.приборостроения. 
- Электрон. текстовые дан. - Санкт-Петербург: Изд-во 
ГУАП,2020.-91с. 

 

 

7. Перечень электронных образовательныхресурсов информационно-
телекоммуникационнойсети«Интернет» 

https://znanium.com/catalog/product/1783949
https://znanium.com/catalog/product/1783949
https://znanium.com/catalog/product/1783949
https://znanium.com/catalog/product/1783949
https://znanium.com/catalog/product/1783949
https://znanium.com/catalog/product/1783949
https://znanium.com/catalog/product/165983
https://znanium.com/catalog/product/165983
https://znanium.com/catalog/product/165983
https://znanium.com/catalog/product/165983
https://znanium.com/catalog/product/165983
https://znanium.com/catalog/product/165983
https://znanium.com/catalog/product/1244177
https://znanium.com/catalog/product/1244177
https://znanium.com/catalog/product/1244177
https://znanium.com/catalog/product/1244177
https://znanium.com/catalog/product/1244177
https://znanium.com/catalog/product/1244177
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
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Переченьэлектронныхобразовательныхресурсовинформационно-
телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения 
дисциплиныприведенвтаблице9. 
Таблица9–Переченьэлектронныхобразовательныхресурсовинформационно-
телекоммуникационнойсети«Интернет» 

URLадрес Наименование 
http://www.akarussia.ru/knowledge/industri
al_standarts 

«ОсобенностимаркетинговыхкоммуникацийвИнте
рнетеспозициинормделовойэтики.ПозицияАссоциа
цииКоммуникационныхАгентствРоссии(АКАР)иА
ссоциации 
интерактивныхагентств(АИА) 

http://www.akarussia.ru ОфициальныйсайтАКАР 
http://www.consultant.ru/document/cons_do
c_LAW_58968/ 

Федеральный закон «О рекламе» от 13.03.2006 
N38-ФЗ(вред.2019г.) 

https://cmsmagazine.ru/journal/ CMSMagazine 
https://esat.worldskills.ru/regulations НормативныедокументыоДЭ 

 
8. Переченьинформационныхтехнологий 

8.1 Переченьпрограммногообеспечения,используемогоприосуществленииобразова
тельногопроцессаподисциплине. 

Переченьиспользуемогопрограммногообеспеченияпредставленвтаблице10. 
Таблица10 –Переченьпрограммногообеспечения 
№п/п Наименование 

1 MicrosoftWindows7 
110-7от28.02.2019 

2 MicrosoftOfficeStandard 
1031-3от 31.07.2018 

 
8.2 Переченьинформационно-справочных 

систем,используемыхприосуществленииобразовательногопроцессаподисциплине. 
Переченьиспользуемыхинформационно-справочныхсистемпредставленвтаблице11. 

Таблица11–Перечень информационно-справочныхсистем 
№п/п Наименование 

1 КонсультантПлюс 
2 ЭБСZNANIUM 
3 Гарант 

 
9. Материально-техническаябаза 

Состав материально-технической базы необходимой для
 осуществленияобразовательногопроцесса 
подисциплине,представленвтаблице12. 

Таблица12–Составматериально-техническойбазы 

№
п/п 

Наименование составной 
частиматериально-
техническойбазы 

Номер 
аудитории(принеобх
одимости) 

1 Учебнаяаудиториидляпроведениязанятийлекционноготипа–
укомплектованаспециализированной(учебной)мебелью,  
набором  демонстрационного  оборудования  и 
учебно-наглядными        пособиями,        обеспечивающими 

 

http://www.akarussia.ru/knowledge/industrial_standarts
http://www.akarussia.ru/knowledge/industrial_standarts
http://www.akarussia.ru/knowledge/industrial_standarts
http://www.akarussia.ru/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/
https://cmsmagazine.ru/journal/
https://esat.worldskills.ru/regulations
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 тематические иллюстрации, соответствующие рабочим 

учебнымпрограммамдисциплин(модулей). 
 

2 Учебная аудитории для проведения занятий 
практическоготипа-
укомплектованаспециализированной(учебной)мебелью,тех
ническимисредствамиобучения,служащими 
дляпредставленияучебнойинформации 

 

3 Помещение для самостоятельной работы–
укомплектованоспециализированной(учебной)мебелью,осн
ащенокомпьютерной техникой с возможностью 
подключения ксети«Интернет»иобеспеченодоступомв 
электроннуюинформационно-образовательнуюсреду 
организации 

Читальный
 зал
библиотеки; 
21-17-

кабинеткурсового
 и
дипломногопроекти
рования 

4 Учебнаяаудиториидляпроведенияпромежуточнойаттестаци
и-укомплектованаспециализированной(учебной) 
мебелью,техническимисредствамиобучения,служащимидл
япредставленияучебнойинформации 

компьютерный класс 
свозможностью 
выходавИнтернет 

5 Учебная аудитории для подготовки и
 прохождениядемонстрационногоэкзамена –
аккредитованнаяплощадка,всоответствиис(К.О.Д.(1.1)дляд
емонстрационногоэкзамена  по стандартам 
 Ворлдскиллс  Россия покомпетенции 
«Интернет-
маркетинг»https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-
e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-
4590-bfca- 
d312883aa915 

аккредитованнаяплощ
адка с 
возможностьювыходав
Интернет 

 

10. Оценочныесредствадляпроведенияпромежуточнойаттестации 
10.1 Состав оценочных средств для проведения промежуточной

 аттестацииобучающихсяподисциплинеприведенвтаблице13. 
Таблица13-Составоценочныхсредствдляпроведенияпромежуточной аттестации 

Видпромежуточнойаттестации Переченьоценочныхсредств 

Экзамен Списоквопросовк экзамену; 
Комплектоценочнойдокументации(К.О.Д.1.1)дляде
монстрационногоэкзаменапостандартамВорлдскилл
сРоссияпокомпетенции«Интернет-
маркетинг»https://esat.worldskills.ru/competencies/c05
e5790-e6b7- 
425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-
4590-bfca-d312883aa915 

 
10.2 Вкачествекритериевоценкиуровнясформированности(освоения)компетенцийоб

учающимисяприменяется5-балльнаяшкалаоценкисформированностикомпетенций, которая 
приведена в таблице 14. В течение семестра может использоваться100-балльная шкала 
модульно-рейтинговой системы Университета, правила 
использованиякоторой,установленысоответствующимлокальнымнормативнымактомГУАП. 
Таблица14–Критерииоценкиуровнясформированностикомпетенций 

Оценкакомпетенции Характеристикасформированныхкомпетенций 5-балльнаяшкала 

https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
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«отлично» 
«зачтено» 

– обучающийся глубоко и всесторонне усвоил
 программныйматериал; 
– уверенно, логично,последовательноиграмотноегоизлагает; 
– опираясьназнанияосновнойидополнительнойлитературы,тесноприв
язывает усвоенные научные положения с практической 
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Оценкакомпетенции Характеристикасформированныхкомпетенций 5-балльнаяшкала 

 деятельностьюнаправления; 
– умелообосновываетиаргументируетвыдвигаемыеимидеи; 
– делаетвыводыиобобщения; 
– свободновладеетсистемойспециализированныхпонятий. 

 
 

«хорошо» 
«зачтено» 

– обучающийся твердо усвоил программный материал, грамотно и 
посуществуизлагаетего,опираясьна знанияосновнойлитературы; 
– недопускает существенныхнеточностей; 
– увязывает усвоенные знания с практической
 деятельностьюнаправления; 
– аргументируетнаучныеположения; 
– делаетвыводыиобобщения; 
– владеетсистемойспециализированныхпонятий. 

 
 
 

«удовлетворительно» 
«зачтено» 

– обучающийся усвоил только основной программный материал, 
посуществуизлагаетего,опираясьназнаниятолькоосновнойлитературы
; 
– допускаетнесущественныеошибкиинеточности; 
– испытываетзатруднениявпрактическомприменениизнанийнаправле
ния; 
– слабоаргументируетнаучныеположения; 
– затрудняетсявформулированиивыводовиобобщений; 
– частичновладеетсистемойспециализированныхпонятий. 

 
 
«неудовлетворительно» 

«незачтено» 

– обучающийся не усвоил значительной части
 программногоматериала; 
– допускаетсущественныеошибкиинеточностиприрассмотрениипроб
лемвконкретномнаправлении; 
– испытываеттрудностивпрактическомприменениизнаний; 
– неможет аргументироватьнаучныеположения; 
– неформулирует выводовиобобщений. 

 

В качестве критериев оценки уровня сформированности (освоения) компетенций 
(частикомпетенции) обучающимися, сдающими экзамен в форме демонстрационного 
экзамена,применяются критерии установленные в комплекте оценочной документации 
(К.О.Д. 
(1.1)длядемонстрационногоэкзаменапостандартамВорлдскиллсРоссияпокомпетенции 
«Интернет-маркетинг»https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-
3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915 

 

Рекомендованная методика перевода полученных баллов по результатам 
выполнениязаданиядемонстрационногоэкзаменаваттестационнуюоценкупоитогампрохожден
ияэкзамена,представленавРДО ГУАП.СМК 3.78. 

 
10.3 Типовые контрольные задания или иные 
материалы.Вопросыдляэкзамена представленывтаблице15. 

Таблица15 –Вопросыдляэкзамена 

№п/п Перечень вопросовдляэкзамена Код 
индикатора 

1 Организацияитехника безопасностиработына 
электрооборудовании 

ПК-30.З.1 

2 Процессопределенияисегментациицелевойаудитории ПК-30.З.1 
3 KPI(ключевыепоказателиэффективности)каналов 

интернет-маркетинга 
ПК-30.З.1 

4 Особенностипотребленияконтентавсоциальныхсетях ПК-30.З.1 

https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
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5 Правиланаписаниятекстовипостоввсоциальныхсетях ПК-30.З.1 

6 Социальные сети виды, особенности, рекламно- 
коммуникационныевозможности 

ПК-30.З.1 

7 Основыбезопасностивсети Интернет ПК-30.З.1 

8 Основныетерминыипонятиявинтернет-маркетинге ПК-30.З.1 

9 Таргет ПК-30.З.1 

10 Органическийохватинеорганическийохват ПК-30.З.1 

11 Проведитепоискинформацииинеобходимыедля 
работысервисывсовременныхпоисковыхсистемах 

ПК-30.У.1 

12 Проведитепарсинги выберитесервисыдляработыс 
ним 

ПК-30.У.1 

13 Проведитеанализ разновидностейтекстовипостов ПК-30.У.1 

14 Проведитесегментированиецелевой аудитории для 
разныхзадачипродуктов 

ПК-30.У.1 

15 Проанализируйтесовременныепоисковыесистемы ПК-30.У.1 

16 Обоснуйтевыборцелевойаудиториидляконкретной 
задачи 

ПК-30.У.1 

17 Напишитеразличныевидыпостовдля социальныхсетей 
поконтент-плану 

ПК-30.У.1 

18 Напишитерубрикии темкнимпо конкретнойзаадчи ПК-30.У.1 

19 Проведитепроектированиеразличныхформатовпостов ПК-30.У.1 

20 Проанализируйте информационное пространстве 
компании 

ПК-30.У.1 

21 Приведитеалгоритммаркетинговогоисследованияв 
информационно-телекоммуникационнойсетиИнтернет 

ПК-30.У.1 

22 Определитемоделиповеденияаудиториииспособы 
влияниянанее 

ПК-30.У.1 

23 Проведите мониторинг информационного поля 
конкурентовпредставленнойкомпании 

ПК-30.У.1 

24 Составьтеинформационно-
аналитическуюсправкупоконкретнойзадаче 

ПК-30.В.1 

25 РазработайтеSMM-стратегиюпоконкретнойзадаче ПК-30.В.1 

26 Спроектируйтеконтент-планана2неделидля 
сообществав3социальныхсетях 

ПК-30.В.1 

27 Создайте контент-план при помощи современных 
информационныхтехнологий(сервисов) 

ПК-30.В.1 

28 Разработайтеаккаунт/сообществовсоциальныхсетях 
(напишитетекст,стильтекста,дизайн иоформление) 

ПК-30.В.1 

29 Привлеките необходимое число подписчиков в 
социальныхсетях 

ПК-30.В.1 

30 Разработайте постинг и привлеките аудитории в 
конкретноесообщество 

ПК-30.В.1 

Вопросы(задачи)длязачета / дифф.зачетавтаблица16. 
Таблица16 –Вопросы(задачи)для зачета/дифф.зачета 

№п/п Переченьвопросов(задач) длязачета/дифф.зачета Код 



17 
 

 
  индикатора 
 Учебным планомнепредусмотрено  

 

Перечень тем для курсового проектирования/выполнения курсовой
 работыпредставленывтаблице17. 
Таблица17–Переченьтемдлякурсовогопроектирования/выполнениякурсовойработы 

№п/п Примерныйпереченьтемдлякурсовогопроектирования/выполнения 
курсовойработы 

 Учебным планомнепредусмотрено 
 

Вопросы для проведения промежуточной аттестации в виде
 тестированияпредставленывтаблице18. 
Таблица18 –Примерныйпереченьвопросовдля тестов 

№п/п Примерныйпереченьвопросовдля тестов Код 
индикатора 

 Непредусмотрено  
 

Переченьтемконтрольныхработподисциплинеобучающихсязаочнойформыобучения,пре
дставленывтаблице19. 
Таблица19 –Переченьконтрольныхработ 

№п/п Примерныйпереченьконтрольныхипрактическихзадач/заданий 

 Задание1 
Рассмотритевсоциальныхсетяхтриблога(актеров,спортсменов,врачейОбъясните,
 что привлекло рекламодателей к каждой
 знаменитост(компетентность,достоверность,привлекательность)ил
ичто-тодругое.Наскольтакаяинтернет-рекламе убедительнаипочему? 
Задание2 
Объясните,какойрекламныйпостнаиболееэффективноиспользоватьпррекламирова
нииследующихтоваровилиуслуг:бумажныесалфетки;выбодепутатагосударственно
йдумы;хлеб;антиникотиноваяпрограмма;программзащитывымирающихживотных  
1. Придумать1автоматическуюрассылкувсоответствиислегендой.Составитекстпи
сьма. 
2. Придумать1периодическуюрассылкувсоответствиислегендой.
 Составитекстписьма. 
3. Придумать1триггернуюрассылкувсоответствиислегендой.Составитекстпис
ьма. 
4. Придумать1служебнуюрассылкувсоответствиислегендой.Составитекстпись
ма. 
Задание3 
Целевойсегментрынкаплоховоспринимаетпродукциявашейкомпании(дорогженск
ие духи). 
Какимиличнымикачествамидолженобладатьчеловек,рекламируемыйвашпродукц
ию?КомубывыпредложилиеерекламироватьвИнтернет–средепочему? 
Задание4 
Согласнорезультатамклассическогорекламногоисследования,«волшебнымсловами
» любогорекламногоматериалаявляются:новый;сегодня;уникальнынаконец-
то;бесплатно;удивительный;прорыв;быстрый;распродажа;простоособый;впервые.
Напишитенебольшуюстатью,которуюможнобылобопубликоватьвИнстаграме? 
Задание5 
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 Проанализируйте рейтинги двух тематически одинаковых веб – сайтов и 

объясниихкоммуникационную ирекламнуюполитику. 
Задание6 
Оптовая компания 
попродажеканцелярскихтовароврешиламинимизироватьсвозатратызасчетуменьше
ниявложенийвпродвиженияирекламусвоихтовароПочему этоможносчитатьих 
слабойстороной? 
КакиеинструментыИнтернетмаркетингаимнужновыбрать,чтобывыйтиизсложивше
йсяситуации? 
Задание7 
Частнойстоматологическойклиники«Дантис»,специализируетсяналечендетей.Сто
имостьуслугориентирована навысокийкласс населения. 
Разработатьлендингнаплатформеhttps://tilda.cc/ru/илиhttps://ru.wix.com/защититье
гоперед Заказчиком. 
Задание8 
Любоелечебноеучреждениеврыночныхусловиях,должнобытьориентированннарын
ок.
 Наочередномсовещанииглавныйврачсказал:«Изучитесвоипотребите
лей,итогдавысможетеудовлетворитьихнуждыипотребностиболэффективно».Когои
какнужноизучатьсотрудникамлечебногоучрежденииспользуяприэтоИнтернет-
среду? 
Задание9 
Компания«Вера»разработалапрограмму,котораямоглабыпомочьродителяобсужда
ть со своими несовершеннолетними детьми
 проблемупотребленнаркотиков.Информацияопрограммебылаопублик
овананасайтекомпанииинескольких  социальных 
 сетях. Как компании «Вера» определить
 уровеосведомленностиоб этойрекламе иреакциюматерей? 
Задание10 
Вкрупноммегаполисеоткрываетсяновыйдетскиймагазинспециализирующегона 
продажедетскихигрушек. 
Создатьнеменее3рекламныхмодулейс3вариантамикреативакаждыйсоответствиис
легендой. 
Задание11 
Новаярадиостанция«ШОК»,специализирующаясянапоп-
музыкеоткрываетсянебольшом городе.Руководствонезнает, 
какпозиционироватьрадиостанциюрынке. 
1. Найдите не менее 3 аналогичных проектов, составив аналитическую 
справкв которой будет проведен анализ проектов не менее чем по 5 критериям 
(ценкоммуникации,целевая аудитория,товар/услуга,месторасположение). 
2. Составьте  таблицу  сравнительного
 анализааналогичныхпроектов,основаниикоторойсделатьнеменее5выводо
в. 
3. Выявите страницы/аккаунты этих проектов, проведите
 сравнительныанализ,наоснованиикотороготакже сделатьне менее 5выводов. 
Задание12 
Напишите 2 письма для email рассылки. Преимущества
 велосипедавнедорожника.Воднойконцепцииследуетотразитьпреиму
щество:«длительнэксплуатацияи 
отличноефункционирование»,авовторойконцепции:«лучшкачествозатежеденьги»
.Целеваяаудитория–толькоопытныевелосипедисты 
профессионалы. 

 

Примерныйпереченьзаданийдляобучающихся,сдающихэкзаменвформедемонстрационн
огоэкзамена,указанывкомплектеоценочнойдокументации(К.О.Д.(1.1)длядемонстрационногоэ
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кзаменапостандартамВорлдскиллсРоссияпокомпетенции 
«Интернет-маркетинг» https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-
3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915 

https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
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10.4 Методическиематериалы,определяющиепроцедурыоцениванияиндикаторов,харак
теризующих этапы формирования компетенций, содержатся в локальных 
нормативныхактахГУАП,регламентирующихпорядокипроцедурупроведениятекущегоконтро
ляуспеваемостиипромежуточнойаттестацииобучающихсяГУАП. 

 
11 Методическиеуказаниядляобучающихсяпоосвоениюдисциплины 

 
11. Методическиеуказаниядляобучающихсяпоосвоениюлекционногоматериала 
Основноеназначениелекционногоматериала–логическистройное,системное,глубокое и 

ясное изложение учебного материала. Назначение современной лекции в 
рамкахдисциплиныневтом,чтобыполучитьвсюинформациюпотеме,авосвоениифундаментальн
ых проблем дисциплины, методов научного познания, индикатора «знать». 
Вучебномпроцесселекциявыполняетметодологическую,организационнуюиинформационную
функции.Лекцияраскрываетпонятийныйаппаратконкретнойобластизнания, её проблемы, дает 
цельное представление о дисциплине, показывает взаимосвязь 
сдругимидисциплинамиикомпетенциями. 

Планируемыерезультатыприосвоенииобучающимся лекционного материала: 
− получениесовременных,целостных,взаимосвязанныхзнаний,уровенькоторыхопред

еляетсяцелевойустановкойк каждойконкретнойтеме; 
− получениеопытатворческой работысовместноспреподавателем; 
− развитие профессионально–деловых качеств, любви к предмету

 исамостоятельноготворческогомышления. 
− появлениенеобходимогоинтереса,необходимогодлясамостоятельнойработы; 
− получениезнанийосовременномуровнеразвитиянаукиитехникииопрогнозеихразвит

иянаближайшиегоды; 
− научитсяметодическиобрабатыватьматериал(выделятьглавныемыслииположения,

приходитькконкретнымвыводам,повторятьихвразличныхформулировках); 
− получениеточногопониманиявсехнеобходимыхтерминовипонятий. 
Лекционныйматериалможетсопровождатьсядемонстрациейслайдовииспользованиемраз

даточногоматериалаприпроведениикороткихдискуссийобособенностяхпримененияотдельных
тематикподисциплине. 

Структурапредоставлениялекционногоматериала:формулировкатемылекции;указание 
основных изучаемых разделовили вопросов и предполагаемых затрат времени наих 
изложение; изложение вводной части; изложение основной части лекции; краткие 
выводыпокаждомуизвопросов;заключение;рекомендации. 

Алгоритмподготовки ипроведениялекционногозанятия. 
−СформулироватьцельлекционногозанятиясогласносодержаниюРПД; 
−Провести анализиндикатора:знать; 
−Определитьэтапы занятиясраспределениемвремени; 
−Спланироватьформыиметодыобучения; 
−Применитьучебно–методический материал; 
−Выбратьи/илиразработатьоценочныематериалыдляоценкиработыобучающихсяназанятии

. 
 

1.2 Методическиеуказаниядляобучающихсяповыполнениюлабораторныхработ 
В ходе выполнения лабораторных работ обучающийся должен углубить и 

закрепитьзнания, практические навыки, овладеть современной методикой и техникой 
эксперимента 
всоответствиисквалификационнойхарактеристикойобучающегося.Выполнениелабораторных
работсостоитизэкспериментально-практической,расчетно-
аналитическойчастейиконтрольныхмероприятий. 
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Выполнениелабораторныхработобучающимсяявляетсянеотъемлемойчастьюизученияд
исциплины,определяемойучебнымпланом,иотноситсяксредствам,обеспечивающимрешениес
ледующихосновныхзадачобучающегося: 

− приобретениенавыковисследованияпроцессов,явленийиобъектов,изучаемыхврамк
ахданнойдисциплины; 

− закрепление,развитиеидетализациятеоретическихзнаний,полученныхналекциях; 
− получениеновойинформациипо изучаемойдисциплине; 
− приобретениенавыковсамостоятельнойработыслабораторнымоборудованиемипри

борами. 
 

Задание и требования к проведению лабораторной работы №1 «Анализ 
информационногопространства компании» 
Цель работы: провести анализ информационного пространства 
компании.Структура иформаотчетаолабораторнойработе 
Анализ информационного пространства компании проводится на основании 
следующихкритерии: 
• названиеи характеристикадеятельностикомпании; 
• целеваяаудитория(неменее5 критериев); 
• позиционированиена рынке; 
• цены; 
• сбыт; 
• коммуникации. 
Требованиякоформлениюотчетаолабораторнойработе 
Аналитическая справка формируется в виде документа Word с титульным листом, 
всоответствиисГОСТ7.32. 

 
Задание и требования к проведению лабораторной работы №2 «Сегментация 
целевойаудитории» 
Цель работы: провести сегментацию целевой 
аудиторииСтруктура и форма отчета о лабораторной 
работеАнализпроводится 
наоснованииследующихкритерии: 

• Возраст 
• Пол 
• Доход 
• Статус 
• Занятость 
• Мотивация 
• потребности 

Требованиякоформлениюотчетаолабораторнойработе 
Аналитическая справка формируется в виде документа Word с титульным листом, 
всоответствиисГОСТ7.32. 

 
Задание и требования к проведению лабораторной работы № 3 «SMM 

стратегия»Цельработы:разработатьSMMстратегию,учитываяправилаее разработки. 
Структураи формаотчетаолабораторной работе 
SMM стратегия должна включать в себя ответы на следующие 
вопросы:ЧтотакоеSMM-технологии? 
КаковыособенностииспользованияSMM-технологий? 
С помощью каких ресурсов возможно SMM-
продвижение?Определитецелевуюаудиториюво«Вконтакт
е». 
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Перечислите элементы организационной культуры в организациях социальной 
сферы:миссия, имидж, корпоративный кодекс, символы, мифы. Как это относится к 
продвижению всоциальнойсети«Вконтакте». 

Таргетинговая реклама ее функции и особенности, проанализируйте сильные и 
слабыестороныданнойтехнологии.Являетсялионаэффективнойна Вашвзгляд,почему? 

Определите задачи для конкретной сферы бизнеса с учетом специфики 
SMM.Требованиякоформлениюотчетаолабораторнойработе 

АналитическаясправкаформируетсяввидедокументаWordстаблицейититульнымлистом,всоот
ветствиисГОСТ7.32. 

 
Задание и требования к проведению лабораторной работы № 4 

«Постинг»Цельработы:создатьпостыдлякомпании 
Структура и форма отчета о лабораторной 

работеВыполнение работы: 
1. Создать посты. 

2. Создатьпост-приветствие,пост–ответ,пост–обсуждение,пост–вопрос,пост-
закулисье,пост–вызов,постконкурс. 

Требованиякоформлениюотчетаолабораторнойработе 
ОтчетпредставитьввидессылкивдокументеWordститульнымлистом,всоответствиисГОСТ7.32. 

 
Заданиеитребования кпроведениюлабораторнойработы№ 5«Контент-план» 

Цель работы: составить контент-план для рассматриваемой компании на 2 недели, 
учитываяправила егоразработки. 

Структура и форма отчета о лабораторной 
работеВыполнение работы: 

1. Познакомитьсяссодержаниемматериаловдлясамостоятельного изученияпотеме 
«Контент-план». 

2. Период времени для контент - плана 2 недели (14 дней) выбрать 
самостоятельно,оптимальныйдлявыбраннойкомпании. 

3. В текстовом файле создать контент-план на 2 недели по представленному шаблону 
вальбомнойориентации,отражающую результатыпоиска: 

Дата День 
недели 

Время 
публикации 

Тип 
поста 

Тема 
поста 

Текст 
поста 

Рубрикав 
рубрикаторе 

01.09. 2020       
       
14.09.2020       

Требованиякоформлениюотчетаолабораторнойработе 
АналитическаясправкаформируетсяввидедокументаWordстаблицейититульнымлистом,всоот
ветствиисГОСТ7.32. 

 
11.3 Методическиеуказаниядляобучающихсяпопрохождениюсамостоятельнойработы 

Входевыполнениясамостоятельнойработы,обучающийсявыполняетработупозаданиюи
приметодическомруководствепреподавателя,нобезегонепосредственногоучастия. 

Дляобучающихсяпозаочнойформеобучения,самостоятельнаяработаможетвключатьвсе
бяконтрольнуюработу,заданияпредставленывтаблице 19. 

Впроцессевыполнениясамостоятельнойработы,уобучающегосяформируетсяцелесообр
азное планирование рабочего времени, которое позволяет им развивать умения 
инавыкивусвоенииисистематизацииприобретаемыхзнаний,обеспечиваетвысокийуровень 



23 
 
 

успеваемости в период обучения, помогает получить навыки повышения 
профессиональногоуровня. 

Методическимиматериалами,направляющимисамостоятельнуюработуобучающихсяяв
ляются: 

− учебно-методическийматериалподисциплине; 
− методические указания по выполнению контрольных работ (для обучающихся 

позаочнойформеобучения). 
Входевыполнениясамостоятельнойработыподисциплине«Информационныетехнологи

и»,обучающемусянеобходимоизучитьтеоретическийматериалдисциплинывсоответствииспеч
атнымииэлектроннымиучебныхизданиямииэлектроннымиобразовательнымиресурсамиинфор
мационно-телекоммуникационнойсети«Интернет»,представленнойвтаблице8и9. 

 
11.4 Методические указания для обучающихся по прохождению текущего 

контроляуспеваемости. 
Текущийконтрольуспеваемостипредусматриваетконтролькачествазнанийобучающихс

я,осуществляемоговтечение семестра с целью оценивания хода освоениядисциплины. 
Текущийконтрольподисциплине«Интернет-

маркетинг»осуществляетсявсоответствиистребованиямиПоложений«Отекущемконтролеусп
еваемостиипромежуточнойаттестациистудентовиаспирантовГУАП,обучающихсяпообразов
ательнымпрограммамвысшегообразования». 

Требования к проведению текущего контроля успеваемости: к моменту 
проведениятекущегоконтроляуспеваемости(8неделяобучения)должнобытьвыполнено3лабо
раторныхработы, проведенустныйопрос№1. 

Вопросыдляустногоопроса№1: 
−Общие правилабезопаснойработына электрооборудовании 
−Анализаинформационногопространствакомпании иконкурентов 
−Функционирование Интернетавсовременномобществе 
−Коммуникационноевзаимодействиевинтернет-среде 
−Основные терминыипонятиявинтернет-маркетинга 
−Анализконкурентов 
−Мониторингинформационногополяконкурентов 
−Выявлениецелевойаудитории ихарактеристикпотребителей 
−Теория и практика проведения маркетинговых исследований винформационно-

телекоммуникационнойсетиИнтернет 
−Информационно-аналитическаясправка 
−Информационныетехнологии,используемые винтернет-маркетинге 
−KPI 
−Веб-аналитика ивебстатистика 
−Выборсервисоввсовременныхпоисковыхсистемах 
−Парсингисервисыдляработысним 
−Анализсовременныхпоисковыхсистем 
−Таргет 

 
Требования к проведению текущего контроля успеваемости: к моменту 

проведениятекущегоконтроляуспеваемости(17неделяобучения)должнобытьвыполненопосл
едующие 2лабораторныеработы,проведенустныйопрос№2. 

Вопросыдляустногоопроса№2: 
−Организацияпроцессов в интернет-маркетинге 
−Особенностисозданиястратегияпродвижениявсоциальныхсетях(SMM) 
−Социальныесетивиды,особенности,рекламно-коммуникационныевозможности 
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−Подборплощадок дляразмещениямедийныхрекламныхматериалов 
−Подготовкаконтента 
−SMM-стратегия 
−Постингиегорольвсоциальныхсетях 
−Способыпривлечениеподписчиков 
−Спецификанаписаниятекстадлясоциальныхсетей 
−Особенностиработысцелевойаудиторией 
−Правила написанияпостовдлясоциальныхсетей 
−Видыпостов 
−Правиларазработкиконтент–плана 
−Контент-план 
−Спецификасозданияконтент-планаприпомощисовременныхинформационныхтехнологий 

 
При необходимости, вопросы для проведения устного опроса при текущем 

контролеуспеваемости можно дополнить из пункта «Вопросы» учебного пособия: Ястребов 
А.П.,Рудакова Л.В. Интернет – маркетинг / Ястребов А.П. – СПб: РИЦ ГУАП, 2021. – 123 с. 
-http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418 

 

Методы проведения текущегоконтроля успеваемости:устные опросы на 
занятиях(№1и№2), выполнения6лабораторныхработ. 

Результатытекущегоконтроляуспеваемостиучитываютсяприпроведениипромежуточно
йаттестациииявляютсяоснованиемдлядопускастудентовкпромежуточнойаттестации. 

 
11.5 Методическиеуказаниядляобучающихсяпопрохождениюпромежуточнойаттестаци

и 
Промежуточнаяаттестацияобучающихсяпредусматриваетоцениваниепромежуточных 

иокончательных результатовобученияподисциплине.Онавключаетвсебя: 
− экзамен – форма оценки знаний, полученных обучающимся в процессе 

изучениявсей дисциплины или ее части, навыков самостоятельной работы, способности 
применять 
ихдлярешенияпрактическихзадач.Экзамен,какправило,проводитсявпериодэкзаменационнойс
ессииизавершаетсяаттестационнойоценкой«отлично»,«хорошо», 
«удовлетворительно»,«неудовлетворительно». 

Требованиякпроведениюпромежуточнойаттестации:кмоментупроведенияпромежуточн
ой аттестации должныбыть выполнены5 лабораторных работ,пройдены2устныхопроса. 

Методпроведенияпромежуточной аттестации:экзамендлядисциплины. 
Экзамен в форме демонстрационного экзамена проводится в соответствии 

 скомплектомоценочнойдокументации(К.О.Д.(1.1)длядемонстрационногоэкза
менапостандартам  Ворлдскиллс  Россия  по компетенции«Интернет-
маркетинг»содержащемпримерные   оценочные  материалы, 
 размещенным наhttps://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-
e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915 

http://lib.aanet.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
https://esat.worldskills.ru/competencies/c05e5790-e6b7-425c-a2cc-3010e47bd528/categories/05e2d107-9ba6-4590-bfca-d312883aa915
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