
Аннотация 

 
Производственная преддипломная практика входит в состав обязательной части 

образовательной программы подготовки обучающихся по направлению подготовки/ 

специальности 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью » направленность 

«Реклама и связи с общественностью в сфере социальных инноваций». Организацию и 

проведение практики осуществляет кафедра №62. 

Цель проведения производственной  практики: 
(вид практики) 

 закрепление полученных в ходе обучения в вузе знаний для успешного 

написания магистерской диссертации по выбранной теме, для их применения в 

дальнейшей практической и научной деятельности. 

Задачи проведения производственной  практики: 
(вид практики) 

 приобретение навыков практической работы;  

 формирование профессиональных компетенций в сфере исследовательской 

и аналитической деятельности;  

 формирование профессиональных компетенций в сфере коммуникационной 

деятельности и социальных инноваций. 

 основным результатом практики должны стать систематизация и обобщение 

материалов, необходимых для написания магистерской диссертации. 

Производственная преддипломная практика обеспечивает формирование у 

обучающихся следующих  

универсальных компетенций:  

УК-2 «Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла»; 

общепрофессиональных компетенций:  

ОПК-1 «Способен планировать, организовывать и координировать процесс создания 

востребованных обществом и индустрией медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов, отслеживать и учитывать изменение норм русского и 

иностранного языков, особенностей иных знаковых систем», 

ОПК-2 «Способен анализировать основные тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых 

медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах», 

ОПК-4 «Способен анализировать потребности общества и интересы аудитории в 

целях прогнозирования и удовлетворения спроса на медиатексты и (или) медиапродукты, 

и (или) коммуникационные продукты», 

ОПК-5 «Способен для принятия профессиональных решений анализировать 

актуальные тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, 

исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и 

этических норм регулирования»; 

профессиональных компетенций:  

ПК-1 «Способен организовать работу и руководить подразделением (предприятием) 

в сфере социальных инноваций рекламы и связей с общественностью», 

ПК-2 «Способен проводить научное исследование в сфере социальных инноваций 

рекламы и связей с общественностью», 

ПК-3 «Способен осуществлять проектно-аналитическую деятельность с учетом 

специфики профессиональной сферы» 

Содержание практики охватывает круг вопросов, связанных с разработкой 

предварительной теоретической концепции магистерской диссертации и углубленного 

изучения методов научного исследования, соответствующих профилю магистерской 

программы. 
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Промежуточная аттестация по практике осуществляется путем защиты отчетов, 

составляемых обучающимися по итогам практики. Форма промежуточной аттестации по 

практике – дифференцированный зачет. 

Общая трудоемкость практики составляет 12 зачетных единиц, 432 часа. 

Язык обучения русский. 

 

 


