
Аннотация

Дисциплина «Правовое регулирование рекламы и PR деятельности»
входит в образовательную программу высшего образования – программу
бакалавриата по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с
общественностью» направленности «Реклама и связи с общественностью в
социально-политической сфере». Дисциплина реализуется кафедрой «№96».

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника следующих
компетенций:

УК-2 «Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и
выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых
норм, имеющихся ресурсов и ограничений»,

ОПК-2 «Способен учитывать тенденции развития общественных и
государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых
медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах»,

ОПК-5 «Способен учитывать в профессиональной деятельности
тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира,
исходя из политических и экономических механизмов их функционирования,
правовых и этических норм регулирования».

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с
рекламной и PR деятельностью в Российской Федерации и основными
правовыми механизмами при организации рекламной и PR деятельности.

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы
организации учебного процесса: лекции, практические занятия,
самостоятельная работа обучающегося.

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля:
текущий контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных
единицы, 108 часов.

Язык обучения по дисциплине «русский».


