
Аннотация 

 
Учебная профессионально-ознакомительная практика входит в состав 

обязательной части образовательной программы подготовки обучающихся по 

направлению подготовки/ специальности 42.03.01 «Реклама и связи с 

общественностью» направленность «Реклама и связи с общественностью в 

коммерческой сфере». Организацию и проведение практики осуществляет кафедра №62. 

Цель проведения учебной  практики: 
(вид практики)

 

 является систематизация, обобщение и углубление теоретических знаний, 

формирование практических умений, общекультурных, профессиональных компетенций и 

профессиональных компетенций профиля на основе изучения работы социальных сетей; 

 формирование у студентов общего представления об организации работы на 

предприятиях или рекламных агентствах, или иных объектах в онлайн среде; 

 ознакомление студента с социальными сетями и их применении в продвижении 

компании или блога; 

В результате прохождения учебной практики студент должен освоить 

профессиональную терминологию специалиста по рекламе и связям с общественностью, 

получить представления о сфере работы специалиста. 

Задачи проведения учебной  практики: 
(вид практики)

 

 овладение профессиональными навыками работы и решения практических задач 

при разработке и продвижении блога в социальных сетях; 

 приобретение студентами практического опыта работы в коллективе/командной 

работе; 

 сбор материалов (контента) для ведения блога в течение семестра; 

 изучение и анализ внешних и внутренних условий деятельности, выбранной 

студентами социальных сетей, специфики ведения бизнеса и особенностей системы 

управления; 

 ознакомление с правовыми, нормативными, организационно 

распорядительными документами и внутренними стандартами, и другими документами, 

которыми руководствуется в своей деятельности социальные сети при осуществлении 

деятельности; 

 ознакомление, изучение и практическое освоение основных направлений 

продвижения блога в социальных сетях; 

 подготовка письменного отчета о результатах прохождении учебной практики. 

Учебная профессионально-ознакомительная практика обеспечивает 

формирование у обучающихся следующих  

универсальных компетенций:  

УК-6 «Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать 

траекторию саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни»; 

общепрофессиональных компетенций:  

ОПК-1 «Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты 

и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем», 

ОПК-3 «Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой 

культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов»; 

профессиональных компетенций:  

ПК-1 «Способен участвовать в разработке и реализации проектов в сфере рекламы и 

связей с общественностью», 



ПК-2 «Способен строить свою профессиональную деятельность на основе 

принципов открытости, доверия корпоративной социальной ответственности», 

ПК-4 «Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных 

типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта», 

ПК-6 «Способен применять в профессиональной деятельности основные 

технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн 

коммуникаций» 

Содержание практики охватывает круг вопросов, связанных с ознакомлением, 

изучением и практическим освоением основных направлений продвижения блога и 

создания контента в социальных сетях (например, ВКонтакте, Яндекс.Дзен, Telegram). 

Промежуточная аттестация по практике осуществляется путем защиты отчетов, 

составляемых обучающимися по итогам практики. Форма промежуточной аттестации по 

практике – дифференцированный зачет. 

Общая трудоемкость практики составляет 3 зачетных единицы, 108 часов. 

Язык обучения русский. 

 


