
Аннотация 
 
Дисциплина «Теория и практика рекламы» входит в образовательную программу 

высшего образования – программу бакалавриата по направлению подготовки/ 
специальности 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» направленности «Реклама и 
связи с общественностью в коммерческой сфере». Дисциплина реализуется кафедрой 
«№62». 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника  следующих компетенций: 
ОПК-3 «Способен использовать многообразие достижений отечественной и 

мировой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов» 

ОПК-7 «Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной 
деятельности, следуя принципам социальной ответственности» 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с изучением 
теоретических аспектов рекламы, разработкой рекламных мероприятий и креативных 
стратегий, отражающих тенденции цифрового рынка. Данная дисциплина также 
направлена на освоение рекламных технологий и инструментов бизнес-коммуникаций; 
анализ и систематизацию преимуществ и недостатков отечественной и зарубежной 
рекламы; решение имеющихся проблем посредством разработки различных рекламных 
мероприятий; оценку эффективности и формирование целостного представления о месте 
рекламы в аспекте становления цифрового рынка. Изучение дисциплины «Теория и 
практика рекламы» осуществляется на экономической базе, позволяющей грамотно и 
обоснованно формировать систему взглядов на современный рынок рекламы, 
объединяющий на сегодняшний день традиционные и цифровые технологии. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: лекции, практические занятия, самостоятельная работа 
обучающегося.Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: 
текущий контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 
часов.  

Язык обучения по дисциплине «русский » 
 


