
Аннотация 
 

Дисциплина «Маркетинг в инновационной сфере» входит в образовательную 

программу высшего образования – программу магистратуры по направлению подготовки/ 

специальности 27.04.05 «Инноватика» направленности «Управление технологическими 

изменениями в производственных системах». Дисциплина реализуется кафедрой «№5». 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника  следующих компетенций: 

ПК-3 «Способен осуществлять руководство проектами по системной интеграции и 

внедрению автоматизированных систем управления организацией, автоматизированных 

систем управления технологическими процессами и информационно-аналитических систем» 

ПК-8 «Способен осуществлять организацию работы по изучению и внедрению 

научно-технических достижений, передового отечественного и зарубежного опыта по 

инновационному развитию процессов стратегического и тактического планирования и 

организации производства» 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с основополагающими 

принципами маркетинга в инновационной сфере, формированием прикладных знаний в 

области использования форм и методов маркетингового управления организацией, 

формированием навыков креативной реализации теоретических и прикладных знаний 

маркетинга в инновационной деятельности на предприятии, получением теоретических 

навыков формирования стратегии организации, идентификации рисков в различных этапах ее 

развития. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации учебного 

процесса: лекции, практические занятия, самостоятельная работа студента Программой 

дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости, 

промежуточная аттестация в форме экзамена. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 5 зачетных единиц, 180 часов.  

Язык обучения по дисциплине «русский » 
 


