
Аннотация 
 
Дисциплина «Медиаменеджмент» входит в образовательную программу высшего 

образования – программу бакалавриата по направлению подготовки/ специальности 
42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» направленности «Реклама и связи с 
общественностью в коммерческой сфере». Дисциплина реализуется кафедрой «№62». 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника следующих компетенций: 
ПК-3 «Способен применять основные технологии маркетинговых коммуникаций 

при разработке и реализации коммуникационного продукта» 
ПК-5 «Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов 

и мероприятий» 
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с современными 

теоретическими подходами к пониманию и организации управленческих процессов в 
сфере медиа, существующих основных методик в сфере управления СМИ; 
представлением о роли общественного мнения в современном менеджменте, роли медиа 
как инструмента гармонизации связей между организацией и обществом; социо-
психологическими аспектами управления предприятием. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: лекции, практические занятия, семинары, самостоятельная работа 
обучающегося. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 
часов.  

Язык обучения по дисциплине «русский». 
 
 


