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Аннотация 
 

Дисциплина «Системный анализ в маркетинге» входит в образовательную 

программу высшего образования – программу бакалавриата по направлению подготовки/ 

специальности 27.03.03 «Системный анализ и управление» направленности «Теория и 

математические методы системного анализа и управления в технических, экономических 

и социальных системах». Дисциплина реализуется кафедрой «№12». 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника  следующих компетенций: 

ПК-2 «Способность к разработке архитектуры и прототипов информационных 

систем, включая проектирование и разработку баз данных» 

ПК-3 «Способность к управлению проектами в области информационных 

технологий на основе полученных планов проектов, в условиях утвержденных пределов 

параметров проекта» 

ПК-6 «Готовность к исследованию и построению моделей и методов для принятия 

решений в условиях неопределенности» 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с вопросами 

системного подхода к интеграции и координации в маркетинге, товарной политики, 

ценовой политики, основы принятия маркетинговых решений в сбытовых и 

логистических системах, основы 

планирования. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 

учебного процесса: лекции, самостоятельная работа студента, консультации. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 

контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 

часов.  

Язык обучения по дисциплине «русский». 

 



1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине 

1.1. Цели преподавания дисциплины 

 

Цель дисциплины- подготовить бакалавров к работе в условиях рыночной 

экономики, ознакомить с передовыми формами хозяйствования и управления, методами 

планирования и регулирования производства и реализации продукции на предприятиях 

различных форм собственности, дать понятие о международном разделении труда и 

механизмах, действующих на мировом рынке. 

Задача дисциплины- сформировать у студентов необходимый системный подход по 

использованию принципов, элементов и инструментов маркетинга, обеспечивающих 

конкурентоспособность предприятия и продукции в современных условиях. 

 

1.2. Дисциплина входит в состав части, формируемой участниками 

образовательных отношений, образовательной программы высшего образования (далее – 

ОП ВО). 

1.3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения ОП ВО. 

В результате изучения дисциплины обучающийся должен обладать следующими 

компетенциями или их частями. Компетенции и индикаторы их достижения приведены в 

таблице 1. 

Таблица 1 – Перечень компетенций и индикаторов их достижения  

Категория (группа) 

компетенции 

Код и 

наименование 

компетенции 

Код и наименование индикатора достижения 

компетенции 

Профессиональные 

компетенции 

ПК-2 Способность 

к разработке 

архитектуры и 

прототипов 

информационных 

систем, включая 

проектирование и 

разработку баз 

данных 

ПК-2.З.16 знать языки современных бизнес-

приложений 

Профессиональные 

компетенции 

ПК-3 Способность 

к управлению 

проектами в 

области 

информационных 

технологий на 

основе полученных 

планов проектов, в 

условиях 

утвержденных 

пределов 

параметров проекта 

ПК-3.З.2 знать методы планирования 

проектных работ 

Профессиональные 

компетенции 

ПК-6 Готовность к 

исследованию и 

построению 

моделей и методов 

для принятия 

решений в условиях 

неопределенности 

ПК-6.З.1 знать модели и методы принятия 

решений в условиях неопределенности 

ПК-6.У.1 уметь применять к решению 

исследовательских задач модели и методы 

принятия решений при неопределенности 



 

2. Место дисциплины в структуре ОП 

Дисциплина может базироваться на знаниях, ранее приобретенных обучающимися 

при изучении следующих дисциплин: 

 Основы системного анализа;

 Экономико-математические методы и модели;

 Моделирование

 Исследование операций в технических системах.
Знания, полученные при изучении материала данной дисциплины, имеют как 

самостоятельное значение, так и могут использоваться при изучении других дисциплин: 

 Современные методы системного анализа;

 Производственная преддипломная. 

 

3. Объем и трудоемкость дисциплины  

Данные об общем объеме дисциплины, трудоемкости отдельных видов учебной 

работы по дисциплине (и распределение этой трудоемкости по семестрам) представлены в 

таблице 2. 

Таблица 2 – Объем и трудоемкость дисциплины 

Вид учебной работы Всего 

Трудоемкость по 

семестрам 

№8 
1 2 3 

Общая трудоемкость дисциплины, 

ЗЕ/ (час) 
3/ 108 3/ 108 

Из них часов практической подготовки 10 10 

Аудиторные занятия, всего час. 30 30 

в том числе:   

лекции (Л), (час) 20 20 

практические/семинарские занятия (ПЗ), 

(час) 
  

лабораторные работы (ЛР), (час) 10 10 

курсовой проект (работа) (КП, КР), (час)   

экзамен, (час)   

Самостоятельная работа, всего (час) 78 78 

Вид промежуточной аттестации: зачет, 

дифф. зачет, экзамен (Зачет, Дифф. зач, 

Экз.**) 

Зачет Зачет 

 

4. Содержание дисциплины 

4.1. Распределение трудоемкости дисциплины по разделам и видам занятий. 

Разделы, темы дисциплины и их трудоемкость приведены в таблице 3. 

Таблица 3 – Разделы, темы дисциплины, их трудоемкость  

Разделы, темы дисциплины  
Лекции 

(час) 
ПЗ 

(СЗ) 
(час) 

ЛР  
(час) 

КП 
(час) 

СРС 
(час) 

Семестр 8 

Раздел 1. Маркетинг как система, его 

сущность, принципы, методы и 
функции. Системный анализ 

4    17 

Раздел 2. Процесс управления 

маркетингом 

4    17 



Раздел 3. Маркетинговая среда 4    17 

Раздел 4. Подход к разработке новых моделей 

(товаров, интеллектуальной продукции) и 

проблемы, связанные с жизненными циклами 

товаров 

4    17 

Раздел 5. Методы распространения 

продукции 

4  10  10 

Итого в семестре: 20    78 

Итого 20 0 10 0 78 

      

Практическая подготовка заключается в непосредственном выполнении 

обучающимися определенных трудовых функций, связанных с будущей 

профессиональной деятельностью. 
 

4.2. Содержание разделов и тем лекционных занятий. 

Содержание разделов и тем лекционных занятий приведено в таблице 4. 

 

Таблица 4 – Содержание разделов и тем лекционного цикла 

Номер раздела Название и содержание разделов и тем лекционных занятий 

1 Что такое маркетинг и чем он отличается от обычной 

сбытовой деятельности. Сущность, принципы и методы 

маркетинга. Маркетинг - результат эволюции рыночной 

экономики. Концепции управления маркетингом. Условия 

применения современного маркетинга. Системный подход 

к маркетингу. Анализ маркетинговых проблем. 

2 Цели системы маркетинга. Сущность и составные элементы 

процесса управления маркетингом. Анализ рыночных 

возможностей. 

3 Микросреда. Элементы микросреды. Виды конкурентов. 

Контактные аудитории фирмы. Основные факторы 

микросреды функционирования: демографические, 

экономические, природные, научно-технические, 

политические и культурные. 

4 Жизненный цикл товара либо продукции Как связана 

конкурентоспособность с уровнем сбыта на стадиях 

жизненных циклов товара. Установление цен на новую 

продукцию. Типы риска ценовых решений. Подходы к 

ценообразованию. 

Упаковка товара. Основные и дополнительные 

маркетинговые функции упаковки и их организация в 

деятельности предприятия. Современные тенденции 

разработки упаковки. Сервисное обслуживание как часть 

товарной политики предприятия. Виды сервиса и 

эффективность их применения. 

5 Природа каналов распространения товаров. Решение о 



структуре канала и управлении им. Товародвижение. 

Каковы элементы товародвижения. Как выбрать наиболее 

эффективный способ товародвижения. Как выбрать 

оптовика и агента. Каков порядок ввоза товаров в 

иностранные государства и работа с его таможней. 

Розничная торговля. Оптовая торговля. 

Каналы распределения товаров – товародвижение: 

назначение, уровни, организация, критерии оценки 

эффективности. Современные тенденции развития каналов 

распределения товаров. Оптовая и розничная торговля. 

Посредники, их функции и мотивация. Экономическая 

роль посредника. Факторы выбора торгового посредника. 

Управление каналами распределения товаров. 

Экстенсивное, выборочное и эксклюзивное распределение. 

Возможные конфликты в каналах распределения, их 

решения. Логистические подходы в маркетинговой 

деятельности предприятия. Система товародвижения в 

маркетинге. Решения по обработке заказов, созданию 

запасов готовой продукции, их хранению и 

транспортировке. Типы и структуры коммуникаций 

маркетинга предприятия, их цели и задачи. Основные 

элементы маркетинговых коммуникаций. Реклама, ее виды 

и основные характеристики. Планирование и порядок 

разработки рекламной компании. Организация 

общественного мнения (паблик рилейшнз – PR). 

Формирование имиджа предприятия на рынке. 

Стимулирование сбыта товара, основные виды. 

Современные виды стимулирования покупателей, 

посредников, торгового персонала. Личные 

(персональные) продажи, их своеобразия в процессе сбыта 

товаров. 

 

4.3. Практические (семинарские) занятия 

Темы практических занятий и их трудоемкость приведены в таблице 5. 

Таблица 5 – Практические занятия и их трудоемкость 

№ 
п/п 

Темы практических 
занятий 

Формы практических 
занятий 

Трудоемкость, 
(час) 

Из них 
практической 
подготовки, 

(час) 

№ 
раздела 
дисцип 
лины 

Учебным планом не предусмотрено 

      

Всего    

 

4.4. Лабораторные занятия 
Темы лабораторных занятий и их трудоемкость приведены в таблице 6. 



Таблица 6 – Лабораторные занятия и их трудоемкость 

№ 

п/п 
Наименование лабораторных работ 

Трудоемкость, 

(час) 

Из них 

практической 

подготовки, 

(час) 

№ 

раздела 

дисцип 

лины 

Семестр 8 

1 Методы распространения продукции 10 10 5 

Всего    

 

4.5. Курсовое проектирование/ выполнение курсовой работы 

Учебным планом не предусмотрено 

 

 

4.6. Самостоятельная работа обучающихся 

Виды самостоятельной работы и ее трудоемкость приведены в таблице 7. 

 

 

Таблица 7 – Виды самостоятельной работы и ее трудоемкость 

Вид самостоятельной работы 
Всего, 

час 

Семестр 8, 

час 

1 2 3 

Изучение теоретического материала 

дисциплины (ТО) 
70 70 

Курсовое проектирование (КП, КР)    

Расчетно-графические задания (РГЗ)    

Выполнение реферата (Р)    

Подготовка к текущему контролю 

успеваемости (ТКУ) 
8 8 

Домашнее задание (ДЗ)   

Контрольные работы заочников (КРЗ)    

Подготовка к промежуточной 

аттестации (ПА) 
  

Всего: 78 78 
 

5. Перечень учебно-методического обеспечения  

для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине (модулю) 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся указаны в 

п.п. 7-11. 

 

6. Перечень печатных и электронных учебных изданий 

Перечень печатных и электронных учебных изданий приведен в таблице 8. 

Таблица 8– Перечень печатных и электронных учебных изданий 

Шифр/ 

URL адрес 
Библиографическая ссылка 

Количество 

экземпляров в 

библиотеке 

(кроме 

электронных 

экземпляров) 
339 

Г 61 

Информационные системы маркетинга [Текст] : учебное 66 



пособие / И. Г. Головцова, Л. И. Николаева, А. П. 

Ястребов ; С.-Петерб. гос. ун-т аэрокосм. 

приборостроения. - СПб. : Изд-во ГУАП, 2013. - 236 с 

339 

Н 63 

Маркетинговая логистика в системе товародвижения 

промышленных предприятий [Текст] : учебное пособие 

/ Л. И. Николаева ; С.-Петерб. гос. ун-т аэрокосм. 

приборостроения. - СПб. : Изд-во ГУАП, 2013. - 51 с 

60 

004.8 

П 27 

Системный анализ [Текст] : учебное пособие / В. В. 

Перлюк, В. А. Фетисов ; С.-Петерб. гос. ун-т 

аэрокосм. приборостроения. - СПб. : Изд-во ГУАП, 2010. 
- 124 с. : - ISBN 978-5-8088-0560-6 

157 

658 
А 88 

Управление высокотехнологичными программами и 

проектами [Текст] = Managing high-technology programs 

and projects / Р. Арчибальд ; пер. Е. В. Мамонтов ; ред.: А. 

Д. Баженов, А. О. Арефьев. - 3-е изд., перераб. и 

доп. - М. : ДМК Пресс : Компания АйТи, 2010. - 461 с 

10 

005 
И 66 

Инновационный 

менеджмент [Текст] : учебник / В. Я. Горфинкель [и др.] ; 

ред.: В. Я. Горфинкель, Т. Г. Попадюк. - 3-е изд., перераб. 

и доп. - М. : Вузовский учебник : ИНФРА- 

М, 2011. - 461 с. 

48 

005 
И 66 

Инновационный 

менеджмент [Текст] : учебное пособие / Л. Н. Оголева [и 

др.] ; ред. Л. Н. Оголева. - М. : ИНФРА- М, 2011. - 238 с. 

48 

339 
П 12 

Маркетинг в практике современной фирмы [Текст] : 

учебник для слушателей бизнес-школ / Н. Н. Павлова. - 

М. : НОРМА, 2011. – 384 с. 

10 

339 
К 18 

Маркетинговые исследования [Текст] : учебное пособие / 

Н. Г. Каменев, В. А. Поляков. - М. : Вузовский учебник, 

2011. - 439 с. 

10 

 

7. Перечень электронных образовательных ресурсов  

информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 

Перечень электронных образовательных ресурсов информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины 

приведен в таблице 9. 

Таблица 9 – Перечень электронных образовательных ресурсов информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» 

URL адрес Наименование 

http://www.marketing.spb.ru/ библиотека маркетолога 

 

8. Перечень информационных технологий 

8.1. Перечень программного обеспечения, используемого при осуществлении 

образовательного процесса по дисциплине. 

Перечень используемого программного обеспечения представлен в таблице 10. 

Таблица 10– Перечень программного обеспечения 



№ п/п Наименование 

 Не предусмотрено 

 

8.2. Перечень информационно-справочных систем,используемых при 

осуществлении образовательного процесса по дисциплине 

Перечень используемых информационно-справочных систем представлен в 

таблице 11. 

Таблица 11– Перечень информационно-справочных систем 

№ п/п Наименование 

 Не предусмотрено 

 

9. Материально-техническая база 

Состав материально-технической базы, необходимой для осуществления 

образовательного процесса по дисциплине, представлен в таблице12. 

Таблица 12 – Состав материально-технической базы 

№ 

п/п 

Наименование составной части 

материально-технической базы 

Номер аудитории 

(при необходимости) 

1 Лекционная аудитория  

 

10. Оценочные средства для проведения промежуточной аттестации  

10.1. Состав оценочных средствдля проведения промежуточной аттестации 

обучающихся по дисциплине приведен в таблице 13. 

Таблица 13 – Состав оценочных средств для проведения промежуточной аттестации  

Вид промежуточной аттестации Перечень оценочных средств 

Зачет Список вопросов; 

Тесты; 

Задачи. 
 

 

10.2. В качестве критериев оценки уровня сформированности (освоения) 

компетенций обучающимися применяется 5-балльная шкала оценки сформированности 

компетенций, которая приведена в таблице 14. В течение семестра может использоваться 

100-балльная шкала модульно-рейтинговой системы Университета, правила 

использования которой, установлены соответствующим локальным нормативным актом 

ГУАП. 

Таблица 14 –Критерии оценки уровня сформированности компетенций 

Оценка компетенции 
Характеристика сформированных компетенций 

5-балльная шкала 

«отлично» 
«зачтено» 

– обучающийся глубоко и всесторонне усвоил программный 
материал; 
– уверенно, логично, последовательно и грамотно его излагает; 
– опираясь на знания основной и дополнительной литературы, 
тесно привязывает усвоенные научные положения с практической 
деятельностью направления; 
– умело обосновывает и аргументирует выдвигаемые им идеи; 
– делает выводы и обобщения; 
– свободно владеет системой специализированных понятий. 



Оценка компетенции 
Характеристика сформированных компетенций 

5-балльная шкала 

«хорошо» 
«зачтено» 

– обучающийся твердо усвоил программный материал, грамотно и 
по существу излагает его, опираясь на знания основной 
литературы; 
– не допускает существенных неточностей; 
– увязывает усвоенные знания с практической деятельностью 
направления; 
– аргументирует научные положения; 
– делает выводы и обобщения; 
– владеет системой специализированных понятий. 

«удовлетворительно» 
«зачтено» 

– обучающийся усвоил только основной программный материал, 
по существу излагает его, опираясь на знания только основной 
литературы; 
–  допускает несущественные ошибки и неточности; 
– испытывает затруднения в практическом применении знаний 
направления; 
– слабо аргументирует научные положения; 
– затрудняется в формулировании выводов и обобщений; 
– частично владеет системой специализированных понятий. 

«неудовлетворительно» 
«не зачтено» 

– обучающийся не усвоил значительной части программного 
материала; 
– допускает существенные ошибки и неточности при 
рассмотрении проблем в конкретном направлении; 
– испытывает трудности в практическом применении знаний; 
– не может аргументировать научные положения; 
– не формулирует выводов и обобщений. 

 

10.3. Типовые контрольные задания или иные материалы. 

Вопросы (задачи) для экзамена представлены в таблице 15. 

Таблица 15 – Вопросы (задачи) для экзамена 

№ п/п Перечень вопросов (задач) для экзамена 
Код  

индикатора 

 Учебным планом не предусмотрено  

 

Вопросы (задачи) для зачета / дифф. зачета представлены в таблице 16. 

Таблица 16 – Вопросы (задачи) для зачета / дифф. зачета 

№ п/п Перечень вопросов (задач) для зачета / дифф. зачета 
Код  

индикатора 

 Маркетинг как наука, философия бизнеса и вид 

предпринимательской деятельности. Современное 

состояние и перспективы развития маркетинга. 

Особенности становления и развития маркетинга в 

российском предпринимательстве. 

Сущность категорий: нужда, потребность, спрос, товар, 

обмен, рынок. 

Основные концепции маркетинга, их эволюция. 

Основные функции и подфункции маркетинга: 

аналитическая, производственная, сбытовая, функция 

управления и контроля. 

Понятие и цели маркетинговых исследований. 

Алгоритм проведения маркетинговых исследований. 

Качественные и количественные методы исследований. 

Методы сбора маркетинговой информации: наблюдение, 

ПК-2.З.16 



опрос, эксперимент. 

Понятия первичной и вторичной информации. 

Направления и особенности маркетинговых исследований 

рынка промышленных товаров. 

Товар в маркетинговой деятельности. Концепция уровней 

товара. 

Классификация товаров. Товары потребительского и 

производственного назначения. 

 

Задание № 1. Техническая цель лабораторной 

работы: разработка спецификации системы, 

соответствующей заданной цели её исследования. 

Система – студенческая группа. Цель – повышение 
успеваемости студентов. 

 

Система – индивидуальный предприниматель, 

арендующий несколько киосков для продажи продукции 

текстильной промышленности. Цель – сокращение 

коммерческих затрат. 

Система – отдел контроллинга крупной компании 

пищевой промышленности. Цель – повышение 

достоверности данных и рекомендаций, 

предоставляемых руководству. 

Система – крупная корпорация, поставляющая топливо 

на заправочные станции. Цель – достижение 

максимальной прибыли. 

Контрольная по системному анализу в маркетинге 

№1. 

1. Каналы распределения в маркетинге. 
 

2. Методы маркетинговых исследований. 
 

3. При каких условиях предприятие может 

применять стратегию "снятия сливок": 

  А. покупатели не задумываются о цене и таких 

покупателей много;  

  Б. товар имеет имидж качества; 
В. объем производства остается небольшими; 
Г. товар имеет внешнее конкурентное преимущество. 

 

 

 Основные характеристики покупателя потребительских 

товаров. Поведение потребителя. Процесс принятия 

решения о покупке в потребительской сфере. 

Особенности покупки в промышленной среде. Типология 

продукции промышленного назначения. 

ПК-3.З.2 



Понятие маркетинговой среды в бизнесе. Внутренняя и 

внешняя среда предприятия. 

Стратегическое планирование в системе маркетинга 

предприятия. Виды стратегий маркетинговой 

деятельности. 

Разработка маркетинговой программы предприятия. 

Сегментация рынка товаров и услуг. 

Понятие позиционирования товара на выбранном сегменте. 

Методика позиционирования товара и оценка его 

эффективности. 

Конкуренция как фактор маркетинговой среды. Виды 

конкуренции. 

Конкурентоспособность предприятия. 

Конкурентоспособность товара. 

Товар и товарная политика в системе маркетинга. 

Цена и ценовая политика предприятия. 

Каналы распределения товаров и сбытовая политика 

предприятия. 

Коммуникации и коммуникационная политика 

предприятия. 

Реклама, ее виды и основные характеристики. 

Планирование и порядок разработки рекламной компании. 

 

Контрольная по системному анализу в маркетинге №2. 
 

1. Формирование товарной политики компании. 

2. Позиционирование товара. 

3. Назовите товар (услугу), особенно хорошо известный 

(известную) Вам как пользователю и в отношении 

которого (которой) Вы можете считать себя экспертом. 

Определите характеристики или атрибуты, которые 

кажутся Вам наиболее важными, и сопоставьте их с 

атрибутами, которые подчеркиваются в рекламе товара и 

услуги. Какие советы дали бы Вы рекламодателю? 

 

 Организация общественного мнения (паблик рилейшнз – 

PR). 

Формирование имиджа предприятия на рынке. 

Стимулирование сбыта товара, основные виды. 

Организация маркетинговой деятельности на предприятии. 

Планирование и бюджет маркетинга. Система планов 

маркетинга, организация и последовательность их 

разработки. 

Контроль в системе маркетинга. 

Сущность и значение международного маркетинга. 

Стратегические программы для международного 

маркетинга. Стратегия и тактика проникновения на 

международные рынки 

 

Задача № 2 
 

ПК-6.З.1 



Составить прогноз продаж продукта на следующий год по 

месяцам согласно алгоритму построения прогнозной 

модели, приведенному выше. В качестве исходной 

информации для прогнозирования используем 

информацию об объемах сбыта товара одной из фирм. 

Данная статистика характеризуется тем, что значения 

объема продаж имеют выраженный сезонный характер с 

возрастающим трендом. Исходная информация 

представлена в таблице. 

 

№ п.п. Месяц Объем продаж (руб.) 

1 Июль 8174,40 

2 Август 5078,33 

3 Сентябрь 4507,20 
 

 

Перечень тем для курсового проектирования/выполнения курсовой работы  

представлены в таблице 17. 

Таблица 17 – Перечень тем для курсового проектирования/выполнения курсовой работы   

№ п/п 
Примерный перечень тем для курсового проектирования/выполнения 

курсовой работы   

 Учебным планом не предусмотрено 

 

Вопросы для проведения промежуточной аттестации в виде тестирования 

представлены в таблице 18. 

 

Таблица 18 – Примерный перечень вопросов для тестов 

№ п/п Примерный перечень вопросов для тестов 
Код  

индикатора 

   

 

Перечень тем контрольных работ по дисциплине обучающихся заочной формы 

обучения, представлены в таблице 19. 

Таблица 19 – Перечень контрольных работ 

№ п/п Перечень контрольных работ 

 Не предусмотрено 

 

10.4. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания 

индикаторов, характеризующих этапы формирования компетенций, содержатся в 

локальных нормативных актах ГУАП, регламентирующих порядок и процедуру 

проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся 

ГУАП. 

 

11. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

 

Целью дисциплины является – получение студентами необходимых знаний, 

умений и навыков в области системного исследования методик продвижения продукции 

на рынке, проведение анализа, выявления слабых и сильных сторон продукции или 

технологии. 

 

 



11.1. Методические указания для обучающихся по освоению лекционного 

материала  

. 

Основное назначение лекционного материала – логически стройное, системное, 

глубокое и ясное изложение учебного материала. Назначение современной лекции в 

рамках дисциплины не в том, чтобы получить всю информацию по теме, а в освоении 

фундаментальных проблем дисциплины, методов научного познания, новейших 

достижений научной мысли. В учебном процессе лекция выполняет методологическую, 

организационную и информационную функции. Лекция раскрывает понятийный аппарат 

конкретной области знания, её проблемы, дает цельное представление о дисциплине, 

показывает взаимосвязь с другими дисциплинами. 

Планируемые результаты при освоении обучающимися лекционного материала: 

 получение современных, целостных, взаимосвязанных знаний, уровень 

которых определяется целевой установкой к каждой конкретной теме; 

 получение опыта творческой работы совместно с преподавателем; 

 развитие профессионально-деловых качеств, любви к предмету и 
самостоятельного творческого мышления. 

 появление необходимого интереса, необходимого для самостоятельной работы; 

 получение знаний о современном уровне развития науки и техники и о 
прогнозе их развития на ближайшие годы; 

 научиться методически обрабатывать материал (выделять главные мысли и 
положения, приходить к конкретным выводам, повторять их в различных 

формулировках); 

 получение точного понимания всех необходимых терминов и понятий. 

Лекционный материал может сопровождаться демонстрацией слайдов и 
использованием раздаточного материала при проведении коротких дискуссий об 

особенностях применения отдельных тематик по дисциплине. 

Структура предоставления лекционного материала: 

вводная часть – показывает перечень рассматриваемых в лекции вопросов, их 

актуальность для практики применения информационных транспортных систем, связь 

лекционного материала с предыдущим и последующим материалами; дается перечень 

основной и дополнительной литературы по теме, включая руководящие документы; 

основная часть – последовательно показываются выносимые вопросы, раскрываются 

теоретические положения; показываются основные расчетные формулы; 

итоговая часть – подводятся итоги занятия, актуализируются наиболее важные вопросы; 

определяется тематика будущих практических занятий по теме; даётся задание на 

самостоятельную подготовку; производятся ответы на вопросы. 

Лекция сопровождается визуальным рядом – мультимедийной презентацией, 

позволяющей доводить до обучаемых визуальные образы, облик обсуждаемых объектов, 

схемы и таблицы. Отдельные положения лекции могут сопровождаться просмотром 

видеоряда. 

В ходе лекционных занятий обучающимся рекомендуется выполнять следующие 

действия. Вести конспектирование учебного материала. Конспект ведется, отмечая 

основной материал – определения, перечни, основные закономерности, формулы и схемы. 

Необходимо обращать внимание на категории, формулировки, раскрывающие содержание 

тех или иных явлений и процессов, научные выводы и практические рекомендации по их 

применению. Задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения 

теоретических положений, разрешения спорных ситуаций. 

Желательно оставить в рабочих конспектах поля, на которых во внеаудиторное 

время можно сделать пометки из рекомендованной литературы, дополняющие материал 

прослушанной лекции, а также подчеркивающие особую важность тех или иных 

теоретических положений. 



Содержание лекции не воспроизводит полностью учебную литературу – лектор 

акцентирует внимание на главных, основных и особенных аспектах изучения темы. 

Лекция сопровождается примерами из практики работы информационных транспортных 

систем. 

 

11.2. Методические указания для обучающихся по прохождению самостоятельной 

работы  

В ходе выполнения самостоятельной работы, обучающийся выполняет работу по 

заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без его непосредственного 

участия. 

Для обучающихся по заочной форме обучения, самостоятельная работа может 

включать в себя контрольную работу. 

В процессе выполнения самостоятельной работы, у обучающегося формируется 

целесообразное планирование рабочего времени, которое позволяет им развивать умения 

и навыки в усвоении и систематизации приобретаемых знаний, обеспечивает высокий 

уровень успеваемости в период обучения, помогает получить навыки повышения 

профессионального уровня.  

Методическими материалами, направляющими самостоятельную работу 

обучающихсяявляются:  

 учебно-методический материал по дисциплине; 

 

 

11.3. Методические указания для обучающихся по прохождению текущего 

контроля успеваемости. 

Текущий контроль успеваемости предусматривает контроль качества знаний 

обучающихся, осуществляемого в течение семестра с целью оценивания хода освоения 

дисциплины. 

Текущий контроль проводится в течение семестра по итогам выполнения 

контрольных работ, участия в семинарских и практических занятиях, коллоквиумах, 

участия в бланковом и (или) компьютерном тестировании, подготовке докладов, 

рефератов, эссе и т.д. Текущий контроль успеваемости студентов является постоянным, 

осуществляется в течение семестра, в ходе повседневной учебной работы 

преимущественно посредством реализации балльной системы или проведения 

внутрисеместровых аттестаций (формы и виды текущего контроля успеваемости 

студентов определяются учебными планами, рабочими программами с учётом мнений 

преподавателей и утверждаются методической комиссией факультета/института). 

Текущий контроль успеваемости проводится в одной или нескольких из 

следующих форм:  

- в устной форме (собеседование, дискуссия, доклад, обсуждение подготовленных 

статей или тезисов);  

- в письменной форме (тестирование, подготовка реферата, подготовка эссе и др.); 

- в инновационной форме (деловые игры, ролевые игры, метод проектов и др.). 

 

11.4. Методические указания для обучающихся по прохождению промежуточной 

аттестации. 

Промежуточная аттестация обучающихся предусматривает оценивание 

промежуточных и окончательных результатов обучения по дисциплине. Она включает в 

себя: 

 зачет – это форма оценки знаний, полученных обучающимся в ходе изучения 
учебной дисциплины в целом или промежуточная (по окончании семестра) оценка знаний 



обучающимся по отдельным разделам дисциплины с аттестационной оценкой «зачтено» 

или «не зачтено». 

Система оценок при проведении промежуточной аттестации осуществляется в 

соответствии с требованиями Положений «О текущем контроле успеваемости и 

промежуточной аттестации студентов ГУАП, обучающихся по программы высшего 

образования» и «О модульно-рейтинговой системе оценки качества учебной работы 

студентов в ГУАП». 

 

Промежуточная аттестация проводится для оценивания промежуточных результатов 

обучения в том случае, когда дисциплина изучается несколько периодов обучения, и при 

этом ее изучение не завершено, и учебный план образовательной программы, 

включающий данную дисциплину, предусматривает проведение нескольких 

промежуточных аттестаций. 

 Промежуточная аттестация проводится для оценивания окончательных 

результатов обучения в том случае, когда изучение дисциплины завершено, и 

окончательная оценка по дисциплине выставляется в конце изучения дисциплины.  

Окончательная оценка по дисциплине рассчитывается как оценка последнего семестра и 

указывается в приложении к документу об образовании и о квалификации. 

При реализации модулей допускается аттестация по модулю в целом (без планирования 

какой-либо формы промежуточной аттестации для каждого компонента модуля отдельно) 

согласно учебному плану.  

 Результаты промежуточной аттестации обучающихся, а также предложения по 

повышению качества их подготовки выносятся на обсуждение заседаний кафедр, 

совещаний деканов, Ученых советов факультетов, филиалов и Ученого совета 

университета.  

 Неудовлетворительные результаты промежуточной аттестации обучающегося 

по одной или нескольким дисциплинам (модулям, практикам) или непрохождение 

промежуточной аттестации (неявка) при отсутствии уважительных причин признаются 

академической задолженностью.  

 

Последовательность проведения промежуточной аттестации: 

 Преподаватель не менее чем за три дня до проведения промежуточной аттестации 

информирует обучающихся о способе проведения промежуточной аттестации (к 

примеру,  ссылку на онлайн-конференцию для проведения промежуточной аттестации 

обучающихся), назначение аудитории. 

 Преподаватель заранее загружает варианты заданий для группы в личные кабинеты 

(pro.guap.ru) 

 Преподаватель, используя экзаменационные билеты, проводит аттестацию 

обучающихся 

 Преподаватель формирует итоговые результаты промежуточной аттестации. 

 Результаты автоматически переносятся в ведомость и зачетную книжку 

обучающегося. 

 Обучающийся знакомится с выставленной оценкой в зачетной книжке. 
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