
Аннотация 
 

Дисциплина «Немедийные коммуникации» входит в образовательную программу 

высшего образования – программу бакалавриата по направлению подготовки/ 

специальности 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» направленности «Реклама и 

связи с общественностью в коммерческой сфере». Дисциплина реализуется кафедрой 

«№62». 

Дисциплина не является обязательной при освоении обучающимся 

образовательной программы и направлена на углубленное формирование следующих 

компетенций: 

ПК-5 «Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики 

разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта» 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с немедийными 

коммуникациями, которые объединяют в себя промо активации (BTL), трейд 

инструменты, ивент маркетинг, диджитальные активационные механики, спец проекты и 

являются неотъемлемой частью при планировании и реализации интегрированных 

рекламных кампаний. Немедийные коммуникации дают возможность брендам и 

компаниям взаимодействовать со своей аудиторией напрямую, оказывать влияние на 

продажи и узнаваемость бренда. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 

учебного процесса: практические занятия, самостоятельная работа обучающегося. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 

контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 1 зачетную единицу, 36 

часов.  

Язык обучения по дисциплине «русский». 

 
 


