
Аннотация

Дисциплина «Основы медиапланирования» входит в образовательную программу
высшего образования – программу магистратуры по направлению подготовки/
специальности 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью » направленности «Реклама
и связи с общественностью в сфере социальных инноваций». Дисциплина реализуется
кафедрой «№62».

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника следующих компетенций:
УК-2 «Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла»
ПК-1 «Способен организовать работу и руководить подразделением

(предприятием) в сфере социальных инноваций рекламы и связей с общественностью»
ПК-3 «Способен осуществлять проектно-аналитическую деятельность с учетом

специфики профессиональной сферы»
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с ключевыми

понятиями теории медиапланирования, основными параметрами медиапланирования,
этапами процесса планирования рекламных кампаний, технологиями выбора рекламных
носителей.

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации
учебного процесса: лекции, практические занятия, самостоятельная работа обучающегося.

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий
контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108
часов.

Язык обучения по дисциплине «русский »


