


Аннотация

Дисциплина «Анализ рынка отраслевых СМИ» входит в образовательную
программу высшего образования – программу магистратуры по направлению подготовки/
специальности 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» направленности «Реклама и
связи с общественностью в сфере социальных инноваций». Дисциплина реализуется
кафедрой «№62».

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника следующих компетенций:
ПК-2 «Способен проводить научное исследование в сфере социальных инноваций

рекламы и связей с общественностью»
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с основными

принципами функционирования медиаэкономики и медиапланирования в разных отраслях
(печатные СМИ, радио, телевидение, новые медиа), ценовой политикой медиаиндустрий;
формирование практических навыков для самостоятельного анализа медиарынка, а также
- понимания функционирования рыночной системы российских и европейских медиа в
условиях медиаконвергенции.

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации
учебного процесса: лекции, самостоятельная работа обучающегося.

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий
контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108
часов.

Язык обучения по дисциплине «русский».



1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине
1.1. Цели преподавания дисциплины является ознакомление студентов с

основными принципами функционирования медиаэкономики и медиапланирования в
разных отраслях (печатные СМИ, радио, телевидение, новые медиа), ценовой политикой
медиаиндустрий; формирование практических навыков для самостоятельного анализа
медиарынка, а также - понимания функционирования рыночной системы российских и
европейских медиа в условиях медиаконвергенции.

1.2. Дисциплина входит в состав части, формируемой участниками
образовательных отношений, образовательной программы высшего образования (далее –
ОП ВО).

1.3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
планируемыми результатами освоения ОП ВО.

В результате изучения дисциплины обучающийся должен обладать следующими
компетенциями или их частями. Компетенции и индикаторы их достижения приведены в
таблице 1.
Таблица 1 – Перечень компетенций и индикаторов их достижения
Категория (группа)

компетенции
Код и

наименование
компетенции

Код и наименование индикатора достижения
компетенции

Профессиональные
компетенции

ПК-2 Способен
проводить научное
исследование в
сфере социальных
инноваций рекламы
и связей с
общественностью

ПК-2.З.1 знать формы и методики научных
исследований

2. Место дисциплины в структуре ОП
Дисциплина может базироваться на знаниях, ранее приобретенных обучающимися

при изучении следующих дисциплин:
 «Управление коммуникационными проектами»;
 «Методология и организация научных исследований»;
 «Технологии коммуникаций с целевыми аудиториями»
 «Технологии рекламы и связей с общественностью в различных сферах».
Знания, полученные при изучении материала данной дисциплины, имеют как

самостоятельное значение, так и могут использоваться при изучении других дисциплин:
 «Научный семинар»;
 «Производственная научно-исследовательская практика»;
 «Производственная преддипломная практика»;
 «Государственная итоговая аттестация».

3. Объем и трудоемкость дисциплины
Данные об общем объеме дисциплины, трудоемкости отдельных видов учебной

работы по дисциплине (и распределение этой трудоемкости по семестрам) представлены в
таблице 2.
Таблица 2 – Объем и трудоемкость дисциплины

Вид учебной работы Всего
Трудоемкость по

семестрам
№3

1 2 3
Общая трудоемкость дисциплины,
ЗЕ/ (час) 3/ 108 3/ 108



Из них часов практической подготовки
Аудиторные занятия, всего час. 34 34
в том числе:

лекции (Л), (час) 34 34
практические/семинарские занятия (ПЗ),
(час)
лабораторные работы (ЛР), (час)
курсовой проект (работа) (КП, КР), (час)
экзамен, (час)

Самостоятельная работа, всего (час) 74 74
Вид промежуточной аттестации: зачет,
дифф. зачет, экзамен (Зачет, Дифф. зач,
Экз.**)

Зачет Зачет

Примечание: **кандидатский экзамен

4. Содержание дисциплины
4.1. Распределение трудоемкости дисциплины по разделам и видам занятий.
Разделы, темы дисциплины и их трудоемкость приведены в таблице 3.

Таблица 3 – Разделы, темы дисциплины, их трудоемкость
Разделы, темы дисциплины Лекции

(час)
ПЗ (СЗ)
(час)

ЛР
(час)

КП
(час)

СРС
(час)

Семестр 3
Тема 1. Основные понятия медиаэкономики и
структура рынка масс-медиа. 4 - - - 10
Тема 2. Печатные медиа 4 - - - 10
Тема 3. Радиовещание 4 - - - 10
Тема 4. Телевидение 4 - - - 10
Тема 5. Экономика, медиконвергенция и новые
медиа 9 - - - 17
Тема 6. Медиаэкономика в современном обществе.
Медиаиндустрии и европеизация: конвергенция
и(или) дивергенция?

9 - - - 17

Итого в семестре: 34 - - - 74
Итого 34 0 0 0 74

Практическая подготовка заключается в непосредственном выполнении
обучающимися определенных трудовых функций, связанных с будущей
профессиональной деятельностью.

4.2. Содержание разделов и тем лекционных занятий.
Содержание разделов и тем лекционных занятий приведено в таблице 4.

Таблица 4 – Содержание разделов и тем лекционного цикла
Номер раздела Название и содержание разделов и тем лекционных занятий

1 Тема 1. Основные понятия медиаэкономики и структура
рынка масс-медиа: Специфика рынка СМИ (как сдвоенного
рынка товаров и услуг). Рынок товаров СМИ. Товар СМИ.
Географический рынок СМИ. Аудитория в
медиапланировании. Анализ аудитории по категориям. Типы
рыночных структур в медиаиндустрии. Рыночные стратегии



предприятий СМИ. Издержки в медиаиндустрии. Ценовая
политика: особенности формирования.

1 Тема 2. Печатные медиа: Издательские риски: политика
государственных органов, издания конкурентов, неверный
выбор структуры, оформления, формата, вариантов
продвижения издания, авторский и управленческий
коллектив, производственные и финансово-экономические
тенденции. Основные этапы развития газетной индустрии.
Современные тенденции развития печатных рынков России
и Европы.

1 Тема 3. Радиовещание: Эволюция рыночной стратегии
радиовещания. Основные форматы современных
коммерческих радиостанций в России. Экономические
преимущества радиовещания. Бизнес-модели
радиоиндустрии в Европе.

1 Тема 4. Телевидение: Основные модели телевизионной
индустрии. Источники доходов в телевизионной индустрии.
Производство телепрограмм как сектор телеиндустрии.
Коммерческое и общественное ТВ на современном
российском и европейском медиарынке. Коммерческие
телеканалы на медиарынках развитых стран.
Финансирование и организация общественного вещания:
британский опыт. Возможности адаптации европейских
моделей телевизионной индустрии в России.

1 Тема 5. Экономика, медиконвергенция и новые медиа:
Конвергенция как фактор преобразования медиасистем.
Экономические преимущества Интернета перед
традиционными СМИ. Бизнес-модели онлайновых СМИ.
Источники доходов онлайновых СМИ.

1 Тема 6. Медиаэкономика в современном обществе.
Медиаиндустрии и европеизация: конвергенция и(или)
дивергенция: Постиндустриальное общество и современная
медиаэкономика. Информационное неравенство. Модели
нишевой медиаэкономики и альтернативных экономик
медиа (К.Андерсон). Политика европеизации в условиях
медиаконвергенции: национальное и глобальное.
Медиаконвергенция и национальные форматы в России и
Европе.

4.3. Практические (семинарские) занятия
Темы практических занятий и их трудоемкость приведены в таблице 5.

Таблица 5 – Практические занятия и их трудоемкость

№
п/п

Темы практических
занятий

Формы практических
занятий

Трудоемкость,
(час)

Из них
практической
подготовки,

(час)

№
раздела
дисцип
лины

Учебным планом не предусмотрено

Всего

4.4. Лабораторные занятия



Темы лабораторных занятий и их трудоемкость приведены в таблице 6.

Таблица 6 – Лабораторные занятия и их трудоемкость

№
п/п Наименование лабораторных работ Трудоемкость,

(час)

Из них
практической
подготовки,

(час)

№
раздела
дисцип
лины

Учебным планом не предусмотрено

Всего

4.5. Курсовое проектирование/ выполнение курсовой работы
Учебным планом не предусмотрено

4.6. Самостоятельная работа обучающихся
Виды самостоятельной работы и ее трудоемкость приведены в таблице 7.

Таблица 7 – Виды самостоятельной работы и ее трудоемкость
Вид самостоятельной работы Всего,

час
Семестр 3,

час
1 2 3

Изучение теоретического материала
дисциплины (ТО) 50 50
Курсовое проектирование (КП, КР) - -
Расчетно-графические задания (РГЗ) - -
Выполнение реферата (Р) - -
Подготовка к текущему контролю
успеваемости (ТКУ) 5 5
Домашнее задание (ДЗ) 14 14
Контрольные работы заочников (КРЗ) - -
Подготовка к промежуточной
аттестации (ПА) 5 5

Всего: 74 74

5. Перечень учебно-методического обеспечения
для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине (модулю)

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся указаны в
п.п. 7-11.

6. Перечень печатных и электронных учебных изданий
Перечень печатных и электронных учебных изданий приведен в таблице 8.

Таблица 8– Перечень печатных и электронных учебных изданий

Шифр/
U�L адрес

Библиографическая
ссылка

Количество
экземпляров в
библиотеке

(кроме
электронных
экземпляров)



U�L:
htt&s://zn(nium.0-m/0(t(l-g/&r-du0t/1407379

Маркина, Ю. В.
Зарубежные СМИ
сегодня: крупнейшие
корпорации и
монополистические
объединения : учебное
пособие / Ю.В. Маркина,
В.В. Хорольский. —
Москва : ИНФРА-М,
2021. — 263 с. —
(Высшее образование:
Бакалавриат). — D�I
10.12737/978375. - IS�N
978-5-16-014373-6.

U�L:
htt&s://zn(nium.0-m/0(t(l-g/&r-du0t/1220187

Солопов, Д. А. 10
заповедей
коммуникационной
войны: как победить
СМИ, Inst(gr(m и
F(0#b--k / Д. Солопов, К.
Гладкова. — Москва :
Интеллектуальная
Литература, 2020. - 216 с.
- IS�N 978-5-907274-67-9.

U�L:
htt&s://zn(nium.0-m/0(t(l-g/&r-du0t/1836892

Ким, М. Н. Жанры
печатных и электронных
СМИ : учебник для вузов
/ М. Н. Ким, Е. М. Пак. -
Санкт-Петербург : Питер,
2020. - 448 с. - (Серия
«Учебник для вузов».
Стандарт третьего
поколения). - IS�N 978-5-
4461-1295-1.

U�L:
htt&s://zn(nium.0-m/0(t(l-g/&r-du0t/1241353

Медиасистема России :
учебник / Е. Л.
Вартанова, А. В.
Вырковский, А. В.
Вырковский [и др.] ; под.
ред. Е.Л. Вартановой. - 2-
е изд., испр. и доп. -
Москва : Издательство
«Аспект Пресс», 2021. -
424 с. - IS�N 978-5-7567-
1103-5.

U�L:
htt&s://zn(nium.0-m/0(t(l-g/&r-du0t/1222614

Яковлев, Г. А.
Коммерция в средствах
массовой информации :
учебное пособие / Г. А.
Яковлев. — Москва :
ИНФРА-М, 2021. — 143
с. — (Высшее



образование:
Бакалавриат). - IS�N 978-
5-16-013505-2.

U�L:
htt&s://zn(nium.ru/0(t(l-g/&r-du0t/2133542

Евстафьев, В. А.
Искуственный интеллект
и нейросети: практика
применения в рекламе :
учебное пособие / В. А.
Евстафьев, М. А. Тюков. -
Москва : Издательско-
торговая корпорация
«Дашков и К », 2023. -
426 с.

U�L:
htt&s://zn(nium.0-m/0(t(l-g/&r-du0t/1875184

Петрова, Н. Е. Язык
современных СМИ :
средства речевой
агрессии : учебное
пособие / Н. Е. Петрова,
Л. В. Рацибурская. - 6-е
изд., стер. - Москва :
ФЛИНТА, 2022. - 160 с.

7. Перечень электронных образовательных ресурсов
информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»

Перечень электронных образовательных ресурсов информационно-
телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины
приведен в таблице 9.
Таблица 9 – Перечень электронных образовательных ресурсов информационно-
телекоммуникационной сети «Интернет»

U�L адрес Наименование
htt&://lib.((n#t.ru/ Электронные ресурсы ГУАП
htt&s://#.l(nb--k.0-m/ ЭБС «Лань»
htt&://zn(nium.0-m/ ЭБС «ZN�NIU�»
htt&s://www.mlg.ru/r(tings/ Рейтинги СМИ

8. Перечень информационных технологий
8.1. Перечень программного обеспечения, используемого при осуществлении

образовательного процесса по дисциплине.
Перечень используемого программного обеспечения представлен в таблице 10.

Таблица 10– Перечень программного обеспечения
№ п/п Наименование
1 �i0r-s-ft Wind-ws, �i0r-s-ft �ffi0#

8.2. Перечень информационно-справочных систем,используемых при
осуществлении образовательного процесса по дисциплине

Перечень используемых информационно-справочных систем представлен в
таблице 11.

Таблица 11– Перечень информационно-справочных систем
№ п/п Наименование

http://lib.aanet.ru/


1 ЭБС ZN�NIU�

9. Материально-техническая база
Состав материально-технической базы, необходимой для осуществления

образовательного процесса по дисциплине, представлен в таблице12.
Таблица 12 – Состав материально-технической базы

№
п/п

Наименование составной части
материально-технической базы

Номер аудитории
(при необходимости)

1 Учебная аудитории для проведения занятий лекционного
типа – укомплектована специализированной (учебной)
мебелью, набором демонстрационного оборудования и
учебно-наглядными пособиями, обеспечивающими
тематические иллюстрации, соответствующие рабочим
учебным программам дисциплин (модулей).

2 Учебная аудитории для проведения занятий семинарского
типа - укомплектована специализированной (учебной)
мебелью, техническими средствами обучения, служащими
для представления учебной информации.

3 Помещение для самостоятельной работы – укомплектовано
специализированной (учебной) мебелью, оснащено
компьютерной техникой с возможностью подключения к
сети "Интернет" и обеспечено доступом в электронную
информационно-образовательную среду организации

4 Учебная аудитория для текущего контроля и
промежуточной аттестации - укомплектована
специализированной (учебной) мебелью, техническими
средствами обучения, служащими для представления
учебной информации.

10. Оценочные средства для проведения промежуточной аттестации
10.1. Состав оценочных средствдля проведения промежуточной аттестации

обучающихся по дисциплине приведен в таблице 13.
Таблица 13 – Состав оценочных средств для проведения промежуточной аттестации

Вид промежуточной аттестации Перечень оценочных средств
Зачет Список вопросов;

Тесты;

10.2. В качестве критериев оценки уровня сформированности (освоения)
компетенций обучающимися применяется 5-балльная шкала оценки сформированности
компетенций, которая приведена в таблице 14. В течение семестра может использоваться
100-балльная шкала модульно-рейтинговой системы Университета, правила
использования которой, установлены соответствующим локальным нормативным актом
ГУАП.
Таблица 14 –Критерии оценки уровня сформированности компетенций

Оценка компетенции Характеристика сформированных компетенций5-балльнаяшкала



Оценка компетенции Характеристика сформированных компетенций5-балльнаяшкала

«отлично»
«зачтено»

– обучающийся глубоко и всесторонне усвоил программный
материал;
– уверенно, логично, последовательно и грамотно его излагает;
– опираясь на знания основной и дополнительной литературы,
тесно привязывает усвоенные научные положения с практической
деятельностью направления;
– умело обосновывает и аргументирует выдвигаемые им идеи;
– делает выводы и обобщения;
– свободно владеет системой специализированных понятий.

«хорошо»
«зачтено»

– обучающийся твердо усвоил программный материал, грамотно и
по существу излагает его, опираясь на знания основной
литературы;
– не допускает существенных неточностей;
– увязывает усвоенные знания с практической деятельностью
направления;
– аргументирует научные положения;
– делает выводы и обобщения;
– владеет системой специализированных понятий.

«удовлетворительно»
«зачтено»

– обучающийся усвоил только основной программный материал,
по существу излагает его, опираясь на знания только основной
литературы;
– допускает несущественные ошибки и неточности;
– испытывает затруднения в практическом применении знаний
направления;
– слабо аргументирует научные положения;
– затрудняется в формулировании выводов и обобщений;
– частично владеет системой специализированных понятий.

«неудовлетворительно»
«не зачтено»

– обучающийся не усвоил значительной части программного
материала;
– допускает существенные ошибки и неточности при
рассмотрении проблем в конкретном направлении;
– испытывает трудности в практическом применении знаний;
– не может аргументировать научные положения;
– не формулирует выводов и обобщений.

10.3. Типовые контрольные задания или иные материалы.
Вопросы (задачи) для экзамена представлены в таблице 15.

Таблица 15 – Вопросы (задачи) для экзамена
№ п/п Перечень вопросов (задач) для экзамена Код

индикатора
Учебным планом не предусмотрено

Вопросы (задачи) для зачета / дифф. зачета представлены в таблице 16.
Таблица 16 – Вопросы (задачи) для зачета / дифф. зачета

№ п/п Перечень вопросов (задач) для зачета / дифф. зачета Код
индикатора

1. Ключевые понятия медиаэкономики. ПК-2.З.1
2. Специфика рынка СМИ (как сдвоенного рынка товаров и

услуг).
ПК-2.З.1

3. Рынок товаров СМИ. ПК-2.З.1
4. Географический рынок СМИ. ПК-2.З.1
5. Аудитория в медиапланировании. ПК-2.З.1
6. Анализ аудитории по категориям. ПК-2.З.1



7. Типы рыночных структур в медиаиндустрии. ПК-2.З.1
8. Рыночные стратегии предприятий СМИ. ПК-2.З.1
9. Издержки в медиаиндустрии. ПК-2.З.1
10. Ценовая политика: особенности формирования. ПК-2.З.1
11. Издательские риски: политика государственных органов,

издания конкурентов, неверный выбор структуры,
оформления, формата, вариантов продвижения издания,
авторский и управленческий коллектив,
производственные и финансово-экономические
тенденции.

ПК-2.З.1

12. Основные этапы развития газетной индустрии в России и
Европе.

ПК-2.З.1

13. Типы медиконвергенции. ПК-2.З.1
14. Особенность медиаконвергентных рынков. Стратегии

бизнес-развития в условиях медиаконвергентного рынка.
ПК-2.З.1

15. Основные этапы развития индустрии электронных СМИ. ПК-2.З.1
16. Основные этапы развития телеиндустрии в России и

Европе.
ПК-2.З.1

17. Модель "длинного хвоста". ПК-2.З.1
18. Европеизация и медиаиндустрии в условиях

конвергенции.
ПК-2.З.1

Перечень тем для курсового проектирования/выполнения курсовой работы
представлены в таблице 17.
Таблица 17 – Перечень тем для курсового проектирования/выполнения курсовой работы

№ п/п Примерный перечень тем для курсового проектирования/выполнения
курсовой работы

Учебным планом не предусмотрено

Вопросы для проведения промежуточной аттестации в виде тестирования
представлены в таблице 18.

Таблица 18 – Примерный перечень вопросов для тестов
№ п/п Примерный перечень вопросов для тестов Код

индикатора
1. 1. Прочитайте текст, выберите правильный ответ и запишите

аргументы, обосновывающие выбор ответа.
Какая из перечисленных платформ СМИ не принадлежит к
стандартным?
а) газета
б) радио
в) телевидение
г) интернет

2. Прочитайте текст, выберите правильные варианты ответа и
запишите аргументы, обосновывающие выбор ответов.
Под распространением продукции средства массовой информации
подразумевается:
а) продажа, подписка и доставка периодических печатных изданий
б) раздача периодических печатных изданий
в) демонстрация кинохроникальных программ
г) вещание радио-, телепрограмм

ПК-2.З.1



д) продажа, подписка и доставка аудио- или видеозаписей
программ

3. Прочитайте текст и установите соответствие между
примерами деятельности и функциями СМИ: к каждой позиции,
данной в первом столбце, подберите соответствующую позицию
из второго столбца. Запишите ответ как последовательность
цифр, соответствующих буквам АБВГД.

Примеры деятельности Функции
А) трансляция российским
спортивным каналом
футбольного матча английской
премьер-лиги
Б) радиокурс по изучению
французского языка
В) телевизионная трансляция
комедийного сериала о жизни
студентов
Г) публикация программы
политической партии
Д) трансляция военного парада
в честь Дня Победы

1) социальная мобильность
2) социальная стратификация
3) социальная роль
4) социальная норма

4. Прочитайте текст и расположите в порядке от большего к
меньшему популярность следующих изданий. Запишите
соответствующую последовательность цифр.
1. экономические
2. деловые
3. молодежные
4. профсоюзные

5. Прочитайте текст и запишите развернутый обоснованный
ответ.
Чем отличаются открытые и закрытые рынки СМИ?

Перечень тем контрольных работ по дисциплине обучающихся заочной формы
обучения, представлены в таблице 19.
Таблица 19 – Перечень контрольных работ
№ п/п Перечень контрольных работ

Не предусмотрено

10.4. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания
индикаторов, характеризующих этапы формирования компетенций, содержатся в
локальных нормативных актах ГУАП, регламентирующих порядок и процедуру
проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся
ГУАП.

11. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины
11.1. Методические указания для обучающихся по освоению лекционного

материала



Основное назначение лекционного материала – логически стройное, системное,
глубокое и ясное изложение учебного материала. Назначение современной лекции в
рамках дисциплины не в том, чтобы получить всю информацию по теме, а в освоении
фундаментальных проблем дисциплины, методов научного познания, новейших
достижений научной мысли. В учебном процессе лекция выполняет методологическую,
организационную и информационную функции. Лекция раскрывает понятийный аппарат
конкретной области знания, её проблемы, дает цельное представление о дисциплине,
показывает взаимосвязь с другими дисциплинами.

Планируемые результаты при освоении обучающимися лекционного материала:
 получение современных, целостных, взаимосвязанных знаний, уровень

которых определяется целевой установкой к каждой конкретной теме;
 получение опыта творческой работы совместно с преподавателем;
 развитие профессионально-деловых качеств, любви к предмету и

самостоятельного творческого мышления.
 появление необходимого интереса, необходимого для самостоятельной работы;
 получение знаний о современном уровне развития науки и техники и о

прогнозе их развития на ближайшие годы;
 научиться методически обрабатывать материал (выделять главные мысли и

положения, приходить к конкретным выводам, повторять их в различных
формулировках);

 получение точного понимания всех необходимых терминов и понятий.
Лекционный материал может сопровождаться демонстрацией слайдов и

использованием раздаточного материала при проведении коротких дискуссий об
особенностях применения отдельных тематик по дисциплине.

Во время первой аттестации (середина семестра) и второй аттестации (конец
семестра) преподавателем проводится проверка конспектов лекций в целях контроля
понимания текста лекций и навыков конспектирования, а также в целях рейтинговой
оценки студентов (как одной из её составляющих).

11.2. Методические указания для обучающихся по прохождению самостоятельной
работы

В ходе выполнения самостоятельной работы, обучающийся выполняет работу по
заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без его непосредственного
участия.

Для обучающихся по заочной форме обучения, самостоятельная работа может
включать в себя контрольную работу.

В процессе выполнения самостоятельной работы, у обучающегося формируется
целесообразное планирование рабочего времени, которое позволяет им развивать умения
и навыки в усвоении и систематизации приобретаемых знаний, обеспечивает высокий
уровень успеваемости в период обучения, помогает получить навыки повышения
профессионального уровня.

Методическими материалами, направляющими самостоятельную работу
обучающихся являются:

 учебно-методический материал по дисциплине;
Самостоятельная работа студента является основным средством овладения

учебным материалом во время, свободное от обязательных учебных занятий.
Самостоятельная работа студента над усвоением учебного материала по учебной
дисциплине может выполняться в библиотеке университета, учебных кабинетах,
компьютерных классах, а также в домашних условиях. Содержание самостоятельной
работы студента определяется заданиями и указаниями преподавателя. Можно дополнить
список использованной литературы современными источниками, не представленными в
списке рекомендованной литературы.



11.3. Методические указания для обучающихся по прохождению текущего
контроля успеваемости.

Текущий контроль проводится в течение семестра по итогам выполнения
контрольных работ, участия в семинарских и практических занятиях, коллоквиумах,
подготовке докладов, рефератов, эссе и т.д. Текущий контроль успеваемости студентов
является постоянным, осуществляется в течение семестра, в ходе повседневной учебной
работы преимущественно посредством реализации проведения внутрисеместровых
аттестаций.

Критерии оценки письменной работы:
 оценка «зачтено» выставляется студенту, если в представленной работе

раскрыта тема, представлены различные позиции и взгляды на проблему, теоретические
посылки подтверждены примерами, содержание четко структурировано, при написании
работы использовался широкий круг источников, к которым в тексте работы имеются
отсылки.

 оценка «не зачтено» выставляется студенту, если в представленной работе не
раскрыта тема, материал излагается непоследовательно, нет четкой структуры, не
представлены различные позиции и взгляды на проблему, теоретические посылки не
подтверждены примерами, при написании работы использовался ограниченный круг
источников, в тексте работы отсутствуют ссылки.

Методические рекомендации по оценке работы на семинарском занятии, участии в
коллоквиуме.

Коллоквиум – средство контроля усвоения учебного материала темы, раздела или
разделов дисциплины, организованное как учебное занятие в виде собеседования
преподавателя с обучающимися.

Критерии оценки:
 оценка «зачтено» выставляется студенту, если он принимает активное участие в

обсуждении вопросов, вынесенных на семинарское занятие (коллоквиум), при
обсуждении опирается на литературу по теме коллоквиума, делает отсылки к авторам,
приводит примеры, высказывает собственную позицию, аргументируя ее, хорошо владеет
теоретическим и практическим материалом по обсуждаемой теме;

 оценка «не зачтено» выставляется студенту, если он не принимает активного
участия в обсуждении вопросов, вынесенных на коллоквиум, при обсуждении опирается
только на собственные суждения, не используя литературу по теме коллоквиума,
затрудняется с отсылками к авторам, с трудом приводит примеры (или не может их
привести), высказывает собственную позицию, не аргументируя ее, плохо владеет
теоретическим и практическим материалом по обсуждаемой теме.

11.4. Методические указания для обучающихся по прохождению промежуточной
аттестации.

Промежуточная аттестация обучающихся предусматривает оценивание
промежуточных и окончательных результатов обучения по дисциплине. Она включает в
себя:

 зачет – это форма оценки знаний, полученных обучающимся в ходе изучения
учебной дисциплины в целом или промежуточная (по окончании семестра) оценка знаний
обучающимся по отдельным разделам дисциплины с аттестационной оценкой «зачтено»
или «не зачтено». Зачет по дисциплине проводится в устной форме. Вопросы к зачету
представлены в таблице 16 данной РПД.

Система оценок при проведении промежуточной аттестации осуществляется в
соответствии с требованиями Положении ̆ «О текущем контроле успеваемости и
промежуточной аттестации студентов ГУАП, обучающихся по программам высшего
образования».
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Приложение к РПД
Система оценивания тестовых заданий

Тестирование определяется пятью типами вопросов – 4 закрытых вопроса,
предусматривающие выбор вариантов ответов и их обоснование и 1 открытый вопрос,
предусматривающий развёрнутый ответ с аргументированием и примерами). Система
оценивания заключается в следующем:

1 тип. Задание комбинированного типа с выбором одного верного ответа из
четырех предложенных и обоснованием выбора считается верным, если правильно
указана цифра и приведены конкретные аргументы, используемые при выборе ответа.
Полное совпадение с верным ответом оценивается 1 баллом, неверный ответ или его
отсутствие – 0 баллов.

2 тип. Задание комбинированного типа с выбором нескольких вариантов ответа из
предложенных и развернутым обоснованием выбора считается верным, если правильно
указаны цифры и приведены конкретные аргументы, используемые при выборе ответов.
Полное совпадение с верным ответом оценивается 1 баллом, если допущены ошибки или
ответ отсутствует – 0 баллов.

3 тип. Задание закрытого типа на установление соответствия считается верным,
если установлены все соответствия (позиции из одного столбца верно сопоставлены с
позициями другого столбца). Полное совпадение с верным ответом оценивается 1 баллом,
неверный ответ или его отсутствие – 0 баллов

4 тип. Задание закрытого типа на установление последовательности
считается верным, если правильно указана вся последовательность цифр.
Полное совпадение с верным ответом оценивается 1 баллом, если допущены

ошибки или ответ отсутствует – 0 баллов.
5 тип. Задание открытого типа с развернутым ответом считается верным, если

ответ совпадает с эталонным по содержанию и полноте. Правильный ответ за задание
оценивается в 3 балла, если допущена одна ошибка \ неточность \ ответ правильный, но не
полный - 1 балл, если допущено более 1 ошибки \ ответ неправильный \ ответ отсутствует
– 0 баллов.

Ключи к тестированию, представленному в таблице 18 данной РПД, содержатся в
таблице 1П данного приложения.
Таблица 1П – Ключи к тестированию, представленному в таблице 18 данной РПД
№ п/п Примерный перечень вопросов для тестов Код

индикатора
1. 1. Прочитайте текст, выберите правильный ответ и запишите

аргументы, обосновывающие выбор ответа.
Какая из перечисленных платформ СМИ не принадлежит к
стандартным?
а) газета
б) радио
в) телевидение
г) интернет
Ответ: г) интернет
Комментарий к ответу:
Интернет — объединение компьютеров в мировую сеть — сам
по себе только среда, в которой работают стандартные

ПК-2.З.1



медиаплатформы: печать, радио и телевидение. Сайт может
стать Интернет-СМИ, получить лицензию при выполнении
некоторых условий. Тогда он получает пометку — «сетевое
издание».

2. Прочитайте текст, выберите правильные варианты ответа и
запишите аргументы, обосновывающие выбор ответов.
Под распространением продукции средства массовой информации
подразумевается:
а) продажа, подписка и доставка периодических печатных изданий
б) раздача периодических печатных изданий
в) демонстрация кинохроникальных программ
г) вещание радио-, телепрограмм
д) продажа, подписка и доставка аудио- или видеозаписей
программ
Ответ: абвгд

3. Прочитайте текст и установите соответствие между
примерами деятельности и функциями СМИ: к каждой позиции,
данной в первом столбце, подберите соответствующую позицию
из второго столбца. Запишите ответ как последовательность
цифр, соответствующих буквам АБВГД.

Примеры деятельности Функции
А) трансляция российским
спортивным каналом
футбольного матча английской
премьер-лиги
Б) радиокурс по изучению
французского языка
В) телевизионная трансляция
комедийного сериала о жизни
студентов
Г) публикация программы
политической партии
Д) трансляция военного парада
в честь Дня Победы

1) социальная мобильность
2) социальная стратификация
3) социальная роль
4) социальная норма

Ответ: А-3, Б-2, В-3, Г-1, Д-1

4. Прочитайте текст и расположите в порядке от большего к
меньшему популярность следующих изданий. Запишите
соответствующую последовательность цифр.
1. экономические
2. деловые
3. молодежные
4. профсоюзные
Ответ: 3241

5. Прочитайте текст и запишите развернутый обоснованный
ответ.
Чем отличаются открытые и закрытые рынки СМИ?
Пример аргументированного ответа:
Все современные рынки СМИ с точки зрения уровня их



взаимодействия можно поделить на открытые и закрытые
рынки:
Открытые рынки существуют в рамках открытой экономики,
широко интегрированной в мировую. Они всегда богаче
информацией. Пример — СМИ США.
Закрытые рынки существуют в рамках закрытой или
полузакрытой экономики. При закрытом рынке существует
явление гиперконцентрации (только один интегрированный
собственник). Пример — СМИ СССР.


