
Аннотация 

 

Дисциплина «Digital-технологии в рекламе и PR» входит в образовательную 

программу высшего образования – программу бакалавриата по направлению подготовки/ 

специальности 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» направленности «Реклама и 

связи с общественностью в коммерческой сфере». Дисциплина реализуется кафедрой 

«№62». 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника следующих компетенций: 

ПК-3 «Готовность использовать знание основных методов искусственного 

интеллекта в последующей профессиональной деятельности» 

ПК-5 «Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики 

разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта» 

ПК-8 «Способен применять в профессиональной деятельности основные 

технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн 

коммуникаций» 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с формированием 

комплекса знаний, умений и навыков в области использования цифровых коммуникаций; 

способностями к анализу, обобщению и обоснованному выбору путей реализации 

собственных решений рекламных задач на основе диджитал-коммуникаций; развитием 

творческого мышления, комплексного подхода к решению задач рекламной диджитал 

коммуникации. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 

учебного процесса: лекции, практические занятия, семинары, самостоятельная работа 

обучающегося. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 

контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета в 8 семестре и в форме  

экзамена в 9 семестре.  

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 6 зачетных единиц, 216 

часов. 

Язык обучения по дисциплине «русский». 


