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Иностранный язык в профессиональной деятельности 

Рабочая программа дисциплины «Иностранный язык в профессиональной 

деятельности» является составной частью программно-методического сопровождения 

образовательной программы (ОП) среднего профессионального образования (СПО) по 

специальности 42.02.01 «Реклама». 

Дисциплина «Иностранный язык в профессиональной деятельности» является 

дисциплиной социально-гуманитарного цикла. 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь: 

 строить простые высказывания о себе и о своей профессиональной деятельности; 

 взаимодействовать в коллективе, принимать участие в диалогах на общие и 

профессиональные темы; 

 применять различные формы и виды устной и письменной коммуникации на 

иностранном языке при межличностном, межкультурном и профессиональном 

взаимодействии; 

 понимать общий смысл четко произнесенных высказываний на общие и базовые 

профессиональные темы; 

 понимать тексты на базовые профессиональные темы; 

 составлять простые связные сообщения на общие или  профессиональные темы; 

 общаться (устно и письменно) на иностранном языке на профессиональные и 

повседневные темы; 

 переводить иностранные тексты профессиональной направленности (со 

словарем); 

 самостоятельно совершенствовать устную и письменную речь, пополнять 

словарный запас; 

 определять целевую аудиторию и целевые группы; 

 проводить анализ объема рынка; проводить анализ конкурентов на иностранном 

языке. 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:  

 лексический и грамматический минимум, относящийся к описанию предметов, 

средств и процессов профессиональной деятельности; 

 лексический и грамматический минимум, необходимый для чтения и перевода 

текстов профессиональной направленности (со словарем); 

 общеупотребительные глаголы (общая и профессиональная лексика); 

 правила чтения текстов профессиональной направленности; 

 правила построения простых и сложных предложений на профессиональные темы; 



 правила речевого этикета и социокультурные нормы общения на иностранном 

языке; 

 формы и виды устной и письменной коммуникации на иностранном языке при 

межличностном, межкультурном и профессиональном взаимодействии; 

 методы исследований для создания и реализации рекламного продукта на 

иностранном языке; 

 принципы планирования рекламных кампаний на иностранном языке. 

Количество часов на освоение программы дисциплины, часов - 138. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 

учебного процесса: практические занятия, самостоятельная работа обучающегося. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 

контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета в 

6 семестре. 

Язык обучения по дисциплине: русский, иностранный. 


