
Аннотация 
 
 

Дисциплина «Массовые коммуникации и медиапланирование» входит в 
вариативную часть образовательной программы подготовки обучающихся по 
направлению «38.03.06 «Торговое дело » направленность «Реклама в торговой 
деятельности». Дисциплина реализуется кафедрой №82. 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника 

общекультурных компетенций:  
ОК-5 «способность к самоорганизации и самообразованию»; 
общепрофессиональных компетенций:  
ОПК-1 «способность решать стандартные задачи профессиональной деятельности на 

основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-
коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной 
безопасности». 

профессиональных компетенций:  
ПК-1 «способность управлять ассортиментом и качеством товаров и услуг, 

оценивать их качество, диагностировать дефекты, обеспечивать необходимый уровень 
качества товаров и их сохранение, эффективно осуществлять контроль качества товаров и 
услуг, приемку и учет товаров по количеству и качеству». 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с изучением 
функционирование средств массовых коммуникаций в современном социуме, знание 
закономерностей развитие и специфике отдельных средств массовых коммуникаций, а 
также роль и место медиапланирования в структуре рыночной экономике. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: лекции, практические занятия, самостоятельная работа студента . 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме экзамена. 
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов. 

Язык обучения по дисциплине «русский». 

 


