
 
 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   
 

Аннотация

  Дисциплина  «Информационное  обеспечение  рекламной  деятельности»  входит  в
образовательную  программу  высшего  образования  по  направлению  подготовки/

специальности  09.03.02  «Информационные  системы  и  технологии  »  направленности

«Информационные технологии в дизайне». Дисциплина реализуется кафедрой «№42».

  Дисциплина  не является обязательной при освоении обучающимся образовательной

программы и направлена на углубленное формирование следующих компетенций:

  ПК-5 «Способен разрабатывать техническую документацию на продукцию в сфере

информационных технологий, управления технической информацией»

  ПК-6 «Способен управлять работами по созданию (модификации) и сопровождению

информационных ресурсов, создавать объекты визуальной информации»

  Содержание  дисциплины  охватывает  круг  вопросов,  связанных  с  изучением

рекламных коммуникаций и их основных элементы, процессов формирования рекламного

обращения  и  выбор  каналов  его  распространения,  значительное  внимание  уделяется

проблемам и перспективам рекламного менеджмента.

Преподавание  дисциплины  предусматривает  следующие  формы  организации

учебного процесса:  лекции, самостоятельная работа студента.

  Программой  дисциплины  предусмотрены  следующие  виды  контроля:  текущий

контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета.

  Общая  трудоемкость  освоения  дисциплины  составляет  1  зачетную  единицу,  36

часов.

  Язык обучения по дисциплине  «русский  »




