
Аннотация 
 
Дисциплина «Event-маркетинг» входит в образовательную программу высшего 

образования – программу бакалавриата по направлению подготовки/ специальности 
42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» направленности «Реклама и связи с 
общественностью в коммерческой сфере». Дисциплина реализуется кафедрой «№62». 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника  следующих компетенций: 
ПК-1 «Способен участвовать в разработке и реализации проектов в сфере рекламы и 

связей с общественностью» 
ПК-3 «Способен применять основные технологии маркетинговых коммуникаций 

при разработке и реализации коммуникационного продукта» 
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с изучением 

интегрированных маркетинговых коммуникаций, с использованием важных инструментов 
PR-политики компании, направленных на организацию событий с целью продвижения 
бренда, продукта компании, товаров или услуги. Event-маркетинг выступает в 
системе событийного маркетинга в качестве инструмента решения задач внутренней и 
внешней маркетинговой среды и формирует целостную коммуникационную и бизнес-
стратегию. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: лекции, практические занятия, семинары, самостоятельная работа 
обучающегося, курсовое проектирование. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 
часов.  

Язык обучения по дисциплине «русский » 
 


