
Аннотация 
 
Дисциплина «Анализ рынка отраслевых СМИ» входит в образовательную 

программу высшего образования – программу магистратуры по направлению подготовки/ 
специальности 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» направленности «Реклама и 
связи с общественностью в сфере социальных инноваций». Дисциплина реализуется 
кафедрой «№62». 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника следующих компетенций: 
ПК-2 «Способен проводить научное исследование в сфере социальных инноваций 

рекламы и связей с общественностью» 
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с основными 

принципами функционирования медиаэкономики и медиапланирования в разных отраслях 
(печатные СМИ, радио, телевидение, новые медиа), ценовой политикой медиаиндустрий; 
формирование практических навыков для самостоятельного анализа медиарынка, а также 
- понимания функционирования рыночной системы российских и европейских медиа в 
условиях медиаконвергенции. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: лекции, самостоятельная работа обучающегося. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 
часов.  

Язык обучения по дисциплине «русский». 
 
 


