
Аннотация 
 
Дисциплина «Технологии рекламы и связей с общественностью в различных 

сферах» входит в образовательную программу высшего образования – программу 
магистратуры по направлению подготовки/ специальности 42.04.01 «Реклама и связи с 
общественностью» направленности «Реклама и связи с общественностью в сфере 
социальных инноваций». Дисциплина реализуется кафедрой «№62». 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника следующих компетенций: 
УК-1 «Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на 

основе системного подхода, вырабатывать стратегию действий» 
УК-2 «Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла» 
ОПК-1 «Способен планировать, организовывать и координировать процесс 

создания востребованных обществом и индустрией медиатекстов и (или) медиапродуктов, 
и (или) коммуникационных продуктов, отслеживать и учитывать изменение норм 
русского и иностранного языков, особенностей иных знаковых систем» 

ОПК-2 «Способен анализировать основные тенденции развития общественных и 
государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых 
медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах» 

ОПК-4 «Способен анализировать потребности общества и интересы аудитории в 
целях прогнозирования и удовлетворения спроса на медиатексты и (или) медиапродукты, 
и (или) коммуникационные продукты» 

ОПК-5 «Способен для принятия профессиональных решений анализировать 
актуальные тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, 
исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и 
этических норм регулирования» 

ОПК-6 «Способен отбирать и внедрять в процесс медиапроизводства современные 
технические средства и информационно- коммуникационные технологии» 

ОПК-7 «Способен оценивать и прогнозировать возможные эффекты в медиасфере, 
следуя принципам социальной ответственности» 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с первичными 
знаниями и навыками в области связей с общественностью, медиапланированиии, 
рекламной деятельности, особенностях рекламных и PR-кампаний, медиатекстами 
различной целевой и аудиторной направленности в области связей с общественностью и в 
рекламной деятельности.   

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: лекции, практические занятия, самостоятельная работа обучающегося. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме экзамена. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единицы, 144 
часа.  

Язык обучения по дисциплине «русский». 
 
 


