
Аннотация 
 
Дисциплина «Имиджелогия» входит в образовательную программу высшего 

образования – программу бакалавриата по направлению подготовки/ специальности 
42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» направленности «Реклама и связи с 
общественностью в коммерческой сфере». Дисциплина реализуется кафедрой «№62». 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника следующих компетенций: 
ПК-2 «Способен строить свою профессиональную деятельность на основе 

принципов открытости, доверия корпоративной социальной ответственности» 
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с участием в 

создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении 
внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, 
общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой 
информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры, 
организацией и проведением социологических исследований с целью составления 
прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, 
организации, спецификой организаций и учреждений различных сфер при осуществлении 
PR и рекламных кампаний. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: лекции, практические занятия, самостоятельная работа обучающегося. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме экзамена. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единицы, 144 
часа.  

Язык обучения по дисциплине «русский». 
 
 


