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Программа производственной (по профилю специальности) практики является составной 

частью программно-методического сопровождения образовательной программы (ОП) среднего 

профессионального образования (СПО) - программы подготовки специалистов среднего звена 

по специальности 42.02.01 «Реклама». 

Результаты, полученные при прохождении производственной (по профилю 

специальности) практики, имеют как самостоятельное значение, так и используются при 

оценке освоения вида профессиональной деятельности, соответствующего 

профессиональному модулю ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции. 

Планируемые результаты при прохождении производственной практики направлены 

на формирование у обучающихся общих и профессиональных компетенций: 

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 

ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 

ответственность. 

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного 

развития. 

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 

ОК 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 

результат выполнения заданий. 

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 

заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности. 

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке. 

ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей. 

ПК 1.2. Осуществлять художественное  конструирование  и  выбор  оптимальных  

изобразительныхсредств рекламы. 



ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты. 

ПК 1.4. Составлять и оформлять рекламные объявления. 

ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями. 

и приобретение практического опыта по виду профессиональной деятельности 

Разработка и создание дизайна рекламной продукции 

Контроль и оценка результатов прохождения производственной (по профилю 

специальности) практики осуществляется преподавателем при проверке отчетов, а также 

сдаче дифференцированного зачета. 

Процедура оценивания по производственной (по профилю специальности) практике 

осуществляется на основании данных аттестационного листа (характеристики 

профессиональной деятельности обучающегося на практике) с указанием видов работ, 

выполненных обучающимся во время практики, их объема, качества их выполнения в 

соответствии с технологией и (или) требованиями организации, в которой проходила 

практика.  

В соответствии с учебным планом специальности на проведение производственной (по 

профилю специальности) практики отводится 144 / 4 часов/недель. 

Язык обучения русский. 


