
Аннотация 
 
Дисциплина «Маркетинг» входит в образовательную программу высшего 

образования – программу бакалавриата по направлению подготовки/ специальности 
09.03.02 «Информационные системы и технологии » направленности «Информационные 
системы и технологии в бизнесе». Дисциплина реализуется кафедрой «№82». 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника  следующих компетенций: 
ПК-3 «Способен разрабатывать техническую документацию на продукцию в сфере 

информационных технологий, управления технической информацией» 
ПК-4 «Способен выполнять работы по созданию, редактированию 

информационных ресурсов и управлению информационными ресурсами» 
ПК-5 «Способен разрабатывать и реализовывать стратегию продвижения в 

информационно-телекоммуникационной сети Интернет» 
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с формированием 

знаний  об особенностях маркетинговой деятельности в рамках информационной 
экономики с использованием информационно-телекоммуникационной сети Интернет, 
приобретением практических навыков маркетингового управления рынком  с 
использованием информационно-телекоммуникационных сетевых технологий. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: (лекции, практические занятия, самостоятельная работа студентов).   

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме зачета. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетных единицы, 72 
часа.  

Язык обучения по дисциплине «русский » 
 


