
Аннотация 
 
Дисциплина «Маркетинг в профессиональной деятельности» входит в 

образовательную программу высшего образования – программу бакалавриата по 
направлению подготовки/ специальности 43.03.02 «Туризм» 
направленности/специализации «Технологии и организация туроператорских и 
турагентских услуг». Дисциплина реализуется кафедрой «№62». 

Дисциплина нацелена на формирование у выпускника следующих компетенций: 
УК-9 «Способен принимать обоснованные экономические решения в различных 

областях жизнедеятельности» 
ОПК-4 «Способен осуществлять исследование туристского рынка, организовывать 

продажи и продвижение туристского продукта» 
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с теоретическими и 

практическими аспектами маркетинга в туристской индустрии: сущность и концепции 
маркетинга, маркетинговая среда и исследование туристского рынка, потребительское 
поведение в туризме, сегментация и позиционирование, формирование и управление 
ассортиментом, каналы сбыта, ценообразование, маркетинговые коммуникации и 
продвижение туристского продукта, в том числе с использованием цифровых технологий, 
а также экономическое обоснование маркетинговых решений. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: лекции, практические занятия (семинары), самостоятельная работа 
обучающегося. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости, промежуточная аттестация в форме экзамена (3 семестр). 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единицы, 144 
часа.  

Язык обучения по дисциплине «русский». 
 


